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WPROWADZENIE

Meetings Week Poland 2015: Przemyst
spotkan to branza warta uwagi i inwestycji

Przemyst spotkan w rozwinietych krajach Unii Europejskiej odpowiada za 3 do 4 proc.
PKB. W Polsce, wedtug najbardziej optymistycznych danych, wskaznik ten waha sie
w okolicy 2 proc. Stymulowanie rozwoju tego sektora w Polsce to zatem gra
o zwiekszenie PKB 0 1 - 2 proc. oraz o stworzenie tysiecy nowych miejsc pracy. Fakt ten
szczegblnie dobrze uswiadamiaja sobie przedstawiciele branzy i goscie cyklu Meetings

Week Poland.

W dniach 16 - 20 marca 2015 roku w Centrum
Konferencyjnym Stadionu Narodowego odbyta
sie trzecia juz edycja Meetings Week Poland,
najwazniejszej imprezy, integrujacej polska
branze organizatoréow konferencji, kongreséw,
targéw, wystaw i innych spotkah o charakterze
biznesowym czy motywacyjnym. Celem Meetings
Week Poland jest m.in. zaprezentowanie skali
branzy spotkann w Polsce, jej znaczenia dla
gospodarki oraz skupienie w jednym czasie oséb
z catego Srodowiska.

Przedsiewziecie realizowane jest wspélnie przez
kluczowe organizacje dziatajace w tej branzy:
Stowarzyszenie Organizatoréow Incentive Travel
(SOIT), Poland Convention Bureau POT,
Stowarzyszenie ,Konferencje i Kongresy w Polsce”
(SKKP), Miedzynarodowe Stowarzyszenie
Organizatoréw Spotkann MPI  Poland Club,
Stowarzyszenie Branzy Eventowej (SBE), Szkote
Gtobwng  Turystyki i Rekreacji ~ (SGTIR),
a takze magazyn The Warsaw Voice oraz portal

MeetingPlanner.pl. Z koordynacje kolejnych edycji
odpowiadajg kolejno wspotorganizatorzy.

W edycji 2015 role te wypetniato SOIT.
Wydarzenie cieszy sie specjalnym poparciem
Departamentu Turystyki
i Turystyki, a
Turystyczne;j.

Ministerstwa Sportu

takze Polskiej Organizacji

Konferencja prasowa podsumowujgc Meetings Week Poland
2015

Na pieciodniowy cykl wydarzen w centrum
konferencyjnym Stadionu Narodowego ztozyly sie

konferencje, seminaria, spotkania
networkingowe, w ktérych wzieli udziat zaréwno
reprezentanci  korporacji i  stowarzyszen
zawodowych, odpowiadajagcy za planowanie

eventéw, zakupy ustug dla podréznych i spotkan
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stuzbowych, oferenci z firm obstugowych, hoteli
i centrow konferencyjnych, jak i przedstawiciele
administragji rzagdowej, instytucji
odpowiedzialnych za rozwoj turystyki,
parlamentu, samorzadowcy oraz dziennikarze.
Tydzien  spotkan  uwiehczyta  uroczystosc
wreczenia dorocznych nagréd branzy.

Meetings Week Poland 2015 w liczbach:
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Merytorycznym spotkaniom towarzyszyty akcje
CSR-owe, podkreslajace zaangazowanie
spotecznosci branzowe w dziatalnos¢ na rzecz
potrzebujgcych oraz promowanie zdrowego stylu
zycia.

Meetings Week Poland jest Swietng okazjg do
zaprezentowania skali branzy spotkah w Polsce
i jej znaczenia oraz potencjatu dla gospodarki. W
tegorocznych wydarzeniach wzieto udziat ponad
tysigc oséb, gtébwnie przedstawicieli zawodow

i instytucji zwigzanych z branza spotkan -
wszystkich jej sektoréow. Nie zawiedli takze
reprezentanci administracji panstwa,

samorzadowcy, politycy.

| 1 ;
Spotkanie przedstawicieli stowarzyszeh branzowych z
podsekretarzem stanu w Ministerstwie Sportu. i Turystyki
Tomaszem Jedrzejczakiem

W uroczystym otwarciu, a takze w pdzniejszych
dyskusjach i spotkaniach uczestniczyli miedzy
innymi: Tomasz Jedrzejczak, podsekretarz stanu
w Ministerstwie Sportu i Turystyki, Ireneusz Ras,
poset i zarazem przewodniczacy sejmowej komisji
kultury fizycznej, sportu i turystyki, Rafat Szmytke,
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prezes Polskiej Organizacji Turystycznej, Michat
Olszewski, wiceprezydent Warszawy. Wsréod
plejady gosci, ktoérzy zabierali gtos podczas
Meetings Week Poland, warto wymieni¢ dla
przyktadu Jurka Owsiaka, szefa fundacji Wielkiej
Orkiestry Swigtecznej Pomocy, Toma Hultona,
dyrektora ds. relacji miedzynarodowych IMEX,
Marca Horsmansa, dyrektora w Amsterdam
Marketing, Gillesa Clavie, prezesa Orbis SA, Paula
Millera, prezesa Society for Incentive Travel
Excellence.

Uczestnicy pigtego dnia Meetings Week Poland 2015

Organizatorzy Meetings Week Poland dazg tez do
silniejszej integracji $rodowiska, uczestniczgcego
aktywnie w rozwoju tego jednego z najnowocze-
$niejszych sektoréw ustug. Stuzy temu miedzy
innymi wymiana doswiadczeh i podnoszenie
poziomu wiedzy zawodowej podczas licznych
seminariow i szkolen cyklu.

Jak podkre$lato wielu uczestnikdéw spotkan
w ramach MWP 2015, w tym - co
symptomatyczne - goscie z zagranicy, obecnie
Polska dysponuje wszystkimi podstawowymi
aktywami do intensywnego rozwoju branzy
spotkan i  przyciggania  wiekszej liczby
miedzynarodowych  wydarzen w  praktyce
o kazdej skali.

Chodzi przede wszystkim o nowoczesng
infrastrukture hotelowa, liczne obiekty

konferencyjne i wystawiennicze, rozbudowang
ostatnio infrastrukture komunikacyjng, a takze
o profesjonalne organizacje i firmy, gotowe do
obstugi wiekszej niz dotychczas liczby spotkan
biznesowych o réznej skali.
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Do gtéwnych celéw Meetings Week Poland nalezy
praca nad podnoszeniem wiedzy spoteczenstwa
i jego elit na temat znaczenia oraz potencjatu
przemystu spotkan w Polsce. Nie przez przypadek
w  imprezie  uczestniczg takze  politycy
i przedstawiciele administracji, a do wspotpracy
zapraszani sg przedstawiciele wszystkich mediow,
nie tylko zwigzanych z branza.

Wielkie znaczenie przemystu spotkan dla
gospodarek krajéw rozwinietych wspotczesnego
Swiata wynika nie tylko z faktu, iz generuje on
powazne przychody. Dla przyktadu, w Wielkiej
Brytanii branza ta odpowiada za 2,9 proc.
dochodu narodowego (GDP), a przychody z niej
przekraczajg 58,4 mld funtéw. W 2011 roku,
z ktérego pochodzg te dane, byta to 17. pod
wzgledem  przychodéw branza  brytyjskiej
gospodarki. Przemyst spotkan generuje ponadto
bardzo wiele korzysci dla catej gospodarki.

Wsrdd nich warto wymieni¢ miedzy innymi: nowe
miejsca pracy, aktywizacje os$rodkdéw miejskich,
stymulowanie obrotéw handlowych, w tym
eksportu, rozwoj innowacyjnosci, a takze
pozytywny wplyw na poprawe wizerunku krajow
i miast, stawiajgcych na intensywny rozwdj
przemystu spotkan.

W ramach Meetings Week Poland 2015
odbyty sie:

Konferencje, warsztaty i spotkania:

{: Poland - Meetings Destination: Rozwéj
przemystu spotkan i turystyki przyjazdowe;.
(16 marca, organizator: The Warsaw Voice)

&

Zarzadzanie bezpieczeristwem podczas

wydarzen (17 marca, organizator:
Stowarzyszenie Branzy Eventowej)
‘t: Akademia  SOIT: Sita Motywacji
(18 marca, organizator Stowarzyszenie
Organizatoréw Incentive Travel)

Spotkanie convention bureaux
(19 marca, organizator: Polska Organizacja

Turystyczna, Poland Convention Bureau)

Skuteczne strategie pozyskiwania
konferencji i eventéw dla twojego obiektu
(19 marca, organizator: Stowarzyszenie
Konferencje i Kongresy w Polsce)

‘{: MPI Poland Spring Meeting & General
Assembly 2015 (20 marca, organizator MPI
Poland Club)

‘{: X Studencka Konferencja Naukowa
IMEX-MPI-MCI Future Leaders Forum Warsaw
(20 marca, organizator Szkota Gtéwna Turystyki
i Rekreacji w Warszawie)

MP Power Night - gala finalowa
konkursu MP Power Awards (20 marca,
organizator MeetingPlanner.pl).

Akcje CSR-owe:

‘{: ~Ksigzka oddana - rados¢ przekazana”.
Cel: zebranie ksigzek na potrzeby doméw dziecka.
(Akcja trwaty przez wszystkie dni MWP 2015,
organizator: Studenckie Koto Naukowe ,2B"
Turystyki Biznesowej Grupy Uczelni Vistula).

»Obiegnij Narodowy” czyli 5 km dla
Meeting  Professionals International  (MPI)

Foundation tj. Chairman’s Challenge (20 marca,
akcja w ramach IMEX-MPI-MCI Future Leaders
Forum).
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ORGANIZATORZY MEETINGS WEEK POLAND 2015

POLAND
CLUB

MEETING PROFESSIONALS INTERNATIONAL

Zatozone w 1972 roku
stowarzyszenie MPI wierzy,
ze planiscii organizatorzy
spotkan i eventéw odgrywaja
decydujaca role w kreowaniu
sukcesu w biznesie. Dlatego
tez MPI zapewnia swoim
cztonkom wsparcie w
zawodowym rozwoju,
umozliwia dostep do
biznesowych kontaktéw

i pozwala by¢ czescig
fascynujacej spotecznosci
branzowej. MPI obchodzi
czterdziestolecie swojego
istnienia jako silna

i zréznicowana spotecznosc
profesjonalnych
organizatoréw spotkan.
Gwattowny rozwoj branzy
uczynit z MPI'wiodace
stowarzyszenie przemystu
spotkan, ktére dostarcza
swoim cztonkom wiedze,
kontakty, mozliwosci
zawodowe.

1SBE

O STONARTYSIENE BRANEY EVENTOWE)

Stowarzyszenie zrzesza
organizatoréw,
przedstawicieli miejsc
eventowych i podwykona-
wcow eventdw. Dziata na
rzecz popularyzacji

i profesjonalizacji polskiego
rynku wydarzen. Wiemy,

ze event to wazne narzedzie
komunikacji marketingowej -
trzeba o nim pamietac,
planujac strategie
marketingowa kazdej firmy.
Chcemy przekonac o tym
innych. Cztonkom naszego
stowarzyszenia
udostepniamy platforme
wymiany doswiadczen, baze
kontaktéw, dajemy dostep do
narzedzi pomocnych

w codziennych dziataniach.
Organizujemy dla nich targi
branzowe i warsztaty.
Patronujemy ciekawych
wydarzeniom nie tylko
branzowym.

STOWARZYSZENIE KONFERENCJE | KONGRESY W POLSCE

SKKP tworzy otwarta,
skupiona wokot wspélnych
idei, grupa pasjonatéw

i profesjonalistow z kregu
szeroko rozumianej turystyki
biznesowej. Cel: rozwijanie
profesjonalnych ustug
konferencyjnych w Polsce,
podnoszenie

wiedzy i umiejetnosci oraz
umacnianie pozycji
zawodowej 0s6b dziatajgcych
na rynku spotkan.
Cztonkostwo w SKKP jest
rekomendacja
profesjonalizmu,
potwierdzong Certyfikatem
SKKP. Stwarza ptaszczyzne
poszerzania kontaktow
zawodowych i wymiany
doswiadczen oraz daje szereg
wymiernych korzysci. Po 15
latach'od powstania SKKP
turystyka biznesowa znajduje
sie w czotéwece catej turystyki.

Stowarzyszenie
Organizatoréw Incentive
Travel to organizacja
zrzeszajgca profesjonalistow,
ktérych wspolnym celem jest
propagowanie incentive
travel jako silnego i efekty-
wnego narzedzia
biznesowego. Poprzez
integracje srodowiska

i reprezentowanie jego
intereséw chcemy budowat¢
dobre imie i wizerunek
branzy. Szerzy¢ wiedze,
podnosi¢ kompetencje,
wyznacza¢'i promowac
wysokie standardy
realizowanych projektow
incentive travel. Koordynator
Meetings Week Poland 2015.



http://www.mpiweb.pl/�
http://sbe.org.pl/�
http://www.skkp.org.pl/�
http://www.soit.net.pl/�
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Poland Convention Bureau
(PCB), od 2002 roku dziata
w strukturach Polskiej
Organizacji Turystycznej i jest
jednostkg odpowiedzialng za
promocje Polski jako
atrakcyjnej destynacji dla
organizacji spotkan i
wydarzen biznesowych.
JesteSmy pierwszym
kontaktem dla wszystkich,
poszukujgcych informacji
dotyczacych partneréow
biznesowych i obiektow
konferencyjnych oraz
planujacych zorganizowac¢
kongres stowarzyszenia lub
wydarzenie korporacyjne w
Polsce. Naszym
priorytetowym celem jest
budowanie wizerunku Polski
jako kraju atrakcyjnego dla
organizacji wszelkiego
rodzaju wydarzen
biznesowych.

Szkota Gtéwna Turystyki

i Rekreacji ma charakter
uczelni biznesowej,
przygotowujgcej
absolwentéw do pracy w
kierowaniu, tworzeniju

i zarzadzaniu
przedsiebiorstwami
turystycznymi, sportowymi
lub rekreacyjnymi. SGTiR
ksztatci studentéw na
studiach licencjackich

i magisterskich na kierunku
turystyka i rekreacja.
Studenci majag do wyboru az
dziewiec specjalizacji. SGTiR
jako pierwsza branzowa
uczelnia turystyczna
otrzymata honorowa
nagrode Polskiej Izby
Turystyki ,Globus 98" za
osiggniecia w ksztatceniu
kadr w Polsce.

THE WARSAW

VOICE

Polish and Central European Review

The Warsaw Voice
Conferences nalezy do grupy
The Warsaw Voice
Multimedia Platform i jest
organizatorem imprez o
zasiegu krajowym oraz
miedzynarodowym, wsréd
ktérych warto wymienié
migdzy innymi: Warsaw
Economic Hub, czyli coroczng
migdzynarodowa
konferencje, prezentujaca
rosngcg regionalng role
Warszawy i Polski,
organizowana od 2008 roku
we wspotpracy z Gietdg
Papieréw Wartosciowych w
Warszawie oraz International
New York Times; Cykl
konferencji Innovative
Poland, poswieconych m.in.
najnowoczesniejszym
rozwigzaniom i najnowszym,
»zielonym” trendom
w.projektowaniu, budowie
oraz administracji zasobami
nieruchomosci.

Meeting
Planner.pl

Portal adresowany do
przedstawicieli branzy
spotkan. Misjg platformy jest
dostarczanie aktualnej

i rzetelnej informacji,
wdrazanie narzedzi
wspierajacych proces
organizacji wydarzen, a takze
inicjowanie dziatan majacych
na celu integracje sSrodowiska
branzowego.
MeetingPlanner.pl jest
organizatorem konkursu MP
Power Awards i Kreatywny
Roku Branzy Eventowej, gali
MP Power Night, MP Legia
Cup, spotkan B2B i wizyt
studyjnych jak MP MICE
Tour® i MP Fast Date® oraz
wydawcg publikacji, ktorych
tematyka dotyczy branzy
spotkan jak ,,Prawo w
eventach” czy ,Leksykon
przemystu spotkan”.



http://www.poland-convention.pl/�
http://www.sgtir.edu.pl/�
http://www.warsawvoice.pl/�
http://www.meetingplanner.pl/�
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PARTNERZY MEETINGS WEEK POLAND 2015

Ministerstwo
Sportu i Turystyki

%

Ministerstwo Sportu

i Turystyki odpowiada za
programowanie rozwoju

i ksztattowanie
mechanizmoéw prawno-
ekonomicznych sportu

i turystyki, wyznaczanie
kierunkéw i priorytetéw oraz
sprawowanie nadzoru nad
realizacjg zadan z zakresu
promocji sportu i turystyki na
rynku krajowym

i zagranicznym.

Priorytetami Ministerstwa
Sportu i Turystyki w zakresie
turystyki jest rozwéj turystyki
przyjazdowej do Polski oraz
turystyki krajowe;j.

Do zakresu dziatania
Departamentu Turystyki
nalezy w szczegélnosci
realizacja zadan zwigzanych
z kreowaniem rozwoju

i promocja turystyki oraz
tworzenie mechanizméw
regulacji rynku
turystycznego.

STADION
NARODOWY

W WARSZAWIE

Stadion Narodowy

w Warszawie, ktérego
operatorem jest spo6tka
PL.2012+, to jeden z
najnowoczesniejszych
obiektéw wielofunkcyjnych
w Europie i na $wiecie.
Zgodnie ze strategig 360°
stadion zyje codziennie
réznorodnymi wydarzeniami
sportowymi, spotecznymi

i biznesowymi. Na trybunach
stadionu jest 58 tysiecy
miejsc siedzgcych. W koronie
areny sg 62 ekskluzywne
loze, powierzchnie
wystawiennicze, centrum
konferencyjne mogace
obstuzy¢ jednocze$nie ponad
2 tys. gosci, biznes klub

o powierzchni 3,2 tys. mkw.
oraz powierzchnie biurowe

zajmujace blisko 16 tys. mkw.

Stadion Narodowy jest
otwarty i dostepny dla
wszystkich.

® SYSKONF

Syskonf to internetowy
system rejestracji i obstugi
uczestnikéw konferencji,
kongreséw, szkolen i innych
eventéw. Poprzez prosty

w obstudze panel
administracyjny organizator
moze samodzielnie
uruchomi¢ formularz
zgtoszeniowy online

i zarzgdza¢ strong
internetowa wydarzenia.
Dzieki automatyzacji zadan
Syskonf istotnie usprawnia
proces obstugi uczestnikow
oraz minimalizuje ryzyko
pomytek. System zostat
stworzony przez Netventure
Sp. z 0.0. przy
wspotfinansowaniu ze
Srodkéw Europejskiego
Funduszu Rozwoju
Regionalnego.

(convent'ca)

Conventica jest narzedziem
dla uczestnikéw oraz
organizatoréw konferencji -
to informacje dla
odwiedzajgcego dane
wydarzenie w jednej, prostej
aplikacji moblinej. Panel
Event Managera, bedacy
integralng czescig Conventiki,
pomaga zarzadzac eventem
od strony samej organizacji.
Poznajmy sie,
porozmawiajmy o Twoich
codziennych wyzwaniach

i sprobujmy rozwigzac je
wspolnie.



http://www.msport.gov.pl/�
http://www.pgenarodowy.pl/�
http://www.syskonf.pl/�
http://conventica.com/�
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Muzeum Narodowe
w Warszawie

Muzeum Narodowe

w Warszawie, zatozone

w 1862 roku jako Muzeum
Sztuk Pieknych, to jedna

z najstarszych

i najwazniejszych instytucji
tego typu w Polsce. Zbiory
placéwki liczg ok. 830 tys.
dziet sztuki polskiej i
Swiatowej od antyku do
wspotczesnosci. Obejmuja
zarébwno malarstwo, rzezbe,
rysunki, ryciny, fotografie,
numizmaty, jak i przedmioty
sztuki uzytkowej

i wzornictwo. Muzeum
Narodowe to takze cztery
oddziaty: Muzeum Plakatu
w Wilanowie, Muzeum
Rzezby im. Xawerego
Dunikowskiego w Kroélikarni,
Muzeum Wnetrz w Otwocku
Wielkim oraz Muzeum

w Nieborowie i Arkadii.

Zamek, zbudowany w XV
wieku, poczatkowo byt
rezydencjg ksigzat
mazowieckich. Z chwilg
przeniesienia stolicy

z Krakowa do Warszawy stat
sie siedziba wtadz
Rzeczypospolitej: krola

i sejmu. W ciggu wiekéw
gmach byt wielokrotnie
przebudowywany, a podczas
Il wojny Swiatowej niemal
doszczetnie zniszczony.
Podniesienie go z gruzéw

w latach 70. i 80. XX wieku -
przy niebagatelnym
spotecznym wsparciu -
zwienczyto dzieto odbudowy
Starego Miasta, wpisanego
w 1980 roku na Liste
Swiatowego Dziedzictwa
UNESCO. Obecnie

zrekonstruowane wnetrza
Zamku Krolewskiego petnig
funkcje muzealne

i reprezentacyjne.
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Ztoty sponsor

Orbis

Grupa Hotelowa

Hotele Orbis to w petni
komfortowe hotele
zlokalizowane

w najwiekszych miastach
Polski, zapewniajace udane
wakacje lub podroéze
stuzbowe. Hotele Orbis
nawigzuja do tradycyjnej
polskiej goscinnosci, kazdego
dnia wyrazajac ja
serdecznoscig, hojnosciag

i szczodroscig. Obiekty tej
marki tworza bogata

i réznorodng sie¢, oferuja
dobry standard wyposazenia,
duze wygodne pokoje oraz
wysmienitg kuchnie i wysoka
jakos¢ obstugi.

Srebrny sponsor

A GEg
O Op.
A _ 2
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Szkota Gtéwna Turystyki

i Rekreacji to nowoczesna
uczelnia biznesowa,
przygotowujgca absolwentow
do pracy w kierowaniu,
tworzeniu i zarzgdzaniu
przedsiebiorstwami
turystycznymi, sportowymi
lub rekreacyjnymi. SGTiR
prowadzi studia licencjackie
i magisterskie na kierunku
turystyka i rekreacja. Uczelnia
aktywnie dziata na rzecz
propagowania wiedzy o
turystyce i rekreacji,
realizujgc projekty badawcze
oraz organizujac liczne
konferencje i seminaria.
SGTiR wraz z Akademig
Finanséw i Biznesu Vistula
oraz Wyzszg Szkotg
Handlowg tworzy Grupe
Uczelni Vistula.

%MeetingsPoland.pl

[%] meeting pl

MeetingsPoland.pl - Katalog
Obiektéw i Ustug
Konferencyjnych

& meeting.pl - Pierwszy

w Polsce system zakupu
ustug konferencyjno-
eventowych to unikatowe

i kompleksowe narzedzia
promocyjno-sprzedazowe dla
obiektéw konferencyjnych
oraz organizatoréw spotkan.
Teraz prezentacje w
najstarszym na rynku
Katalogu Obiektéw i Ustug
Konferencyjnych uzupetnione
zostaty o mozliwos$¢ ztozenia
zapytania-i-zawarcia
transakcji zakupu spotkania
online w systemie meeting.pl.
Potaczyliémy nasze sity, aby
da¢ planistom,
organizatorom oraz
obiektom konferencyjnym
kompleksowe narzedzia do
promogji i dziatah na rynku
spotkan.

@NServices

ISTV Services to agencja
produkgji filmowej tworzaca
materiaty dla telewizji
internetowej ISTV oraz dla
klientow biznesowych.
Specjalizuje sie w tworzeniu
m.in. filméw reklamowych,
programoéw telewizyjnych,
obstugi eventéw oraz
materiatéw na potrzeby
internetu. Zapewnia
kompleksowg obstuge
kreatywno-produkcyjna,
poczawszy od koncepcji przez
scenariusze i storyboardy,
az po montaz

i zaawansowane animacje
3D. Dzieki telewizyjnemu
zapleczu, ISTV Services jest
w stanie sprosta¢ kazdemu
wyzwaniu.
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BRAND24

—
SOCIAL MEDIA MONITORING & ANALYTICS

Brand24 to najbardziej
efektywna metoda
monitorowania tego, co

0 marce, produkcie méwi sie
w internecie. To réwniez
narzedzie do pomiaru
natezenia szumu (buzz), ktory
pojawia sie wokot wybranej
marki, produktu lub stowa
kluczowego. Serwis zapewnia
petne archiwum tego, co o
produkcie lub marce méwito
i méwi sie w sieci, a zostato
zebrane od chwili
rozpoczecia monitoringu.
Brand24 to takze zr6dto
analiz i raportéw dajacych
kompleksowg wiedze na
temat klientéw. Celem
Brand24 jest stworzenie
nowego kanatu komunikacji
z klientami, ktérego
wykorzystanie pozwoli m.in.
na wsparcie sprzedazy czy
wzmochnienie pozytywnego
wizerunku.

KRAKOW
CONGRESS
CENTRE

Centrum Kongresowe ICE
Krakoéw to biznesowa

i kulturalna wizytowka
miasta. Zlokalizowane w
samym sercu Krakowa,
pozwala na organizacje
réznorodnych wydarzen

- od miedzynarodowych
kongresoéw, konferencji,
sympozjéw, przez wydarzenia
kulturalne, takie jak koncerty,
spektakle operowe, teatralne
i baletowe, az po spotkania

o charakterze spotecznym.
W ICE Krakéw znajduja sie
cztery sale, ktore dzieki
standardowi wykonania

i zastosowanym
technologiom pozwalaja
plasowac go posréd
najlepszych obiektow tego
typu w Europie Srodkowe;.
Najwieksza z sal - Sala
Audytoryjna gotowa jest
przyjac 2000 gosci.

BuddaPlay jest
innowacyjnym pomystem

w branzy rozrywkowej,
opartym na znanym
produkcie do wypoczynku

i relaksu Budda Play

- w oparciu o wygodne
poduchy. To klimatyczne
wnetrze o powierzchni 230
mkw. zaaranzowane

i przygotowane specjalnie
pod elektroniczng rozgrywke
-komputery stacjonarne oraz
konsole, wraz z kontrolerami
ruchu.

Stworzylismy takze Project
Car-bus przygotowany pod
katem e-rozrywki. Cate
wnetrze wyscielone jest
ciemna wyktadzing, ktére
tworzy specyficzny klimat.
Mozemy tam zainstalowac
dwa komputery wraz

z fotelami lub konsole wraz
z telewizorem i wygodnymi
poduchami.
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MICE Poland

Drukowany magazyn
wydawany od 2002 r.

z publikacjami dotyczgcymi
rynku eventéw i incentive .
Podejmowane tematy ujete
sg z perspektywy zlecajgcych
wydarzenia, ich
organizatoréw oraz podwyko
nawcow. Dotyczg zmian na
rynku w poszczegoinych
sektorach, stowarzyszeniach,
informacje o realizowanych
eventach, przetargach,
klientach, opinie i prezentacje
sylwetek, rozmowy

z ekspertami i praktykami

ze Swiata, analizy
poszczegblnych segmentéw
rynku, materiaty warsztatowe,
studia przypadkow, bazy
kontaktéw, prezentacje
destynacji i obiektéw oraz
relacje z targow i wydarzen
srodowiskowych.

BRIEF

Magazyn BRIEF jest
miesiecznikiem

0 ogolnopolskim zasiegu czyt
anym przez 30 tys. 0séb,
gtéwnie przedsiebiorcéw

i marketerow. Skierowany do
ludzi przedsiebiorczych .
Pokazuje biznes i gospodarke
z punktu widzenia tych, ktérzy
maja najwiekszy wktad w jej
rozwdj, czyli sektora matych

i Srednich przedsiebiorstw,
czesto startupdw, nie
zapominajac przy tym
oczywiscie o najwiekszych
koncernach

i przedsiebiorstwach. BRIEF
to pierwszy magazyn
branzowy w wersji tabletowej,
stata porcja wiedzy i inspiracji
z wydania drukowanego,
wzbogacona o elementy
multimedialne oraz
dodatkowg zawarto$¢
redakcyjna.

Businessggroland

Traveller

Business Traveller Poland
dostepny jest od 2009 r.
Odbiorcami pisma sg osoby,
przede wszystkim
biznesmeni, podrézujace
stuzbowo. Tematyka pisma
skupia sie wokét informacgji

i praktycznych porad na
temat wyboru linii lotniczych,
hoteli, wypozyczalni
samochodéw, programow
lojalno$ciowych, a takze
organizacji konferencji

i wyjazdow motywacyjnych
dla firm. Dystrybucja odbywa
sie przez prenumerate
korporacyjng i indywidualna,
na poktadach wybranych linii
lotniczych, na lotniskach
polskich, w hotelach, kioskach
na lotniskach i dworcach
kolejowych. Wyréznikiem
pisma jest jego niezaleznos¢.

’
pl

Katalog obiektow | ushug konferencyjnyeh

Portal e-konferencje.pl
specjalizuje sie w promogji
hoteli i obiektow
konferencyjnych. W katalogu
znalez¢ mozna informacje
zarébwno o miejscach
tradycyjnie kojarzonych

z konferencjami (hotele,
centra kongresowe), jak

i osrodkach kulturalnych lub
wypoczynkowych,
udostepniajacych
profesjonalnie urzagdzone sale
konferencyjne. Baza
uzupetniona zostata réwniez
prezentacjami oSrodkéw
sportowych, obiektéw
plenerowych i innych,
przeznaczonych dla duzych
grup uczestnikéw (1000 os6b
i'wiecej).
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EVENTOWA
blogerka
Blog o tajnikach branzy
eventowej, o trendach
i scenografii, o technologiach
i technice, o projektach
i lokacjach, o ludziach
i firmach, prowadzony przez
Agnieszke Ciesielska, event
managera z blisko 12-letnim
doswiadczeniem. Wpisy
dotyczg zagadnien
zwigzanych z przemystem
spotkan. Czytelnik znajdzie
porady i podpowiedzi na
temat wszelkich kwestii, ktére
mogg sie zdarzy¢ na etapie
planowania eventu i jego
realizacji. Skierowany jest do
ludzi dziatajacych juz
w branzy eventowej, do
przedstawicieli agencji, do
pracownikéw korporacji lub
0séb rozpoczynajacych swa
przygode z rynkiem spotkan.

!&nfe_rencieocom

Konferencje.com jest
serwisem branzy MICE
wydawanym od 2001 r.
Vortalem zarzadza

firma [P:tourism wtasciciel
najwiekszej sieci
turystycznych stron www w
Polsce. Specjalizuje sie w
marketingu internetowym dla
turystyki. Prezentuje oferte
ponad 200 obiektéw
konferencyjnych,
organizatoréw konferencji i
eventéw. Vortal to bogaty
informator na temat
organizacji i obstugi
konferencji i eventéw. Na
naszej stronie publikujemy
najnowsze wiadomosci z
rynku, ciekawe artykuty,
informacje o konferencjach.
W ramach vortalu dziata
forum, ktére jest gietda
informacji i miejscem spotkan
branzy konferencyjnej.

EVENT MANAGER

NEWS

Event Manager News powstat
w 2013 r. Dotyczy zagadnienh
istotnych dla branzy
eventowej z punktu widzenia
agendji, klientéw
korporacyjnych oraz
podwykonawcow.
Prezentowane sg ciekawe
opinie, ludzi branzy,
inspiracje, atrakcje, venue,
artykuty dotyczace organizacji
wydarzen, porady prawne
oraz case study z kraju i ze
Swiata. E-magazyn jest
bezptatny dla wszystkich
odbiorcéw. Grupe docelowg
w 85% stanowig mieszkancy
duzych miast, pracownicy
agendji eventowych

i PRowych, zleceniodawcy,
podwykonawcy oraz
freelancerzy.
Pomystodawczynig

i Redaktorem Naczelnym jest
Dorota Rogoziriska.

konferenc;e.pl

od obiektéw do atrakji ’

Serwis jest specjalistycznym
katalogiem i wyszukiwarka
obiektéw konferencyjnych,
atrakgcji i ustugi branzowych.
Promuje wiedze i narzedzia
dla organizatorow.
Multimedialne prezentacje
ofert, zawierajg dane
kontaktowe, galerie zdjec¢,
plany powierzchniiinne
mozliwe do sciggniecia pliki.
Obiekty prezentowane sag na
mapie, na ktérej widac
okoliczne hotele, ustugi i
atrakcje , co utatwia utozenie
programu imprezy. Serwis
oferuje réwniez unikalna,
oszczedzajgca czas
funkcjonalnosg,
umozliwiajaca uzytkownikom
wystanie pojedynczego
zapytania ofertowego
bezposrednio do kilku
obiektow lub
podwykonawcéw.

“EVENT® MAPA pI

EventMapa.pl jest portalem
branzy eventowej dla
organizatorow eventéw,
przedstawicieli miejsc
eventowych

i podwykonawcéw
dostarczajgcych ustugi
eventowe. Serwis jest
zrédtem wiedzy, wymiany
doswiadczen, a takze
wsparciem sprzedazy dla
0s6b i firm dziatajacych na
rzecz Zleceniodawcow
wydarzen. Naszg misjg jest
stworzenie platformy
wymiany wiedzy

i doswiadczery w ramach
Branzy Eventowej promujgcej
EVENT jako skuteczne
narzedzie komunikacji,
motywacji i sprzedazy w
rekach biznesu. Wydawca
e-Katalogu ,Eventowa Mapa
Polski” z bazg ustugodawcéw
eventowych i organizator
spotkan branzowych.

T\ Meeting
Planner.pl

Portal adresowany do
przedstawicieli branzy
spotkan. Misjg platformy jest
dostarczanie aktualnej i
rzetelnej informacji,
wdrazanie narzedzi
wspierajacych proces
organizacji wydarzen, a takze
inicjowanie dziatan majacych
na celu integracje Srodowiska
branzowego.
MeetingPlanner.pl jest
organizatorem konkursu MP
Power Awards i Kreatywny
Roku Branzy Eventowej, gali
MP Power Night, MP Legia
Cup, spotkan B2B i wizyt
studyjnych jak MP MICE
Tour® i MP Fast Date® oraz
wydawcg publikacji, ktérych
tematyka dotyczy branzy
spotkan jak ,Prawo w
eventach” czy ,Leksykon
przemystu spotkan”.

HOTELARS

Hotelarz jest najstarszym
czasopismem branzy hotelo-
wej w Polsce. Ukazuje sie od
ponad 50 lat. Ma najwigkszy
zasieg sposréd innych tytutéw
branzowych. Przy $rednim
naktadzie 4,1 tys. egz. jest
czytany przez ponad 30 tys.
pracownikéw branzy hotelo-
wej tj. osoby decyzyjne,
odpowiedzialne za wyposa-
zenie, urzadzenie oraz zaopa-
trzenie obiektéw hotelarskich,
inwestorzy i pracownicy firm
produkujgcych i dystrybuuja-
cych produkty i ustugi dla
branzy hotelarskiej.
Dystrybucja odbywa sie przez
prenumerate i w salonach
prasowych, na targach,
konferencjach i szkoleniach
Akademii Hotelarza, w hote-
lach oraz restauracjach.

Miejscakonferencyjne.pl

Portal prezentuje hotele,
pensjonaty, patace, zamki
oraz inne miejsca oferujgce
kompleksowo wyposazone
sale konferencyjne. Strone
systematycznie odwiedza
szerokie grono wiascicieli
firm, przedstawicieli instytucji
pozytku publicznego oraz
innych organizacji, ktérych
celem jest odnalezienie
miejsca do przeprowadzenia
kazdego eventu. Dostepna
baza informacji zawiera
osrodki konferencyjne lezace
nad morzem, w goérach, nad
jeziorem oraz w najwiekszych
polskich miastach.
Przedstawione sg tu
szczegbtowo opisane obiekty,
ktérych odnalezienie
usprawnia funkcjonalna
wyszukiwarka.
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mojekonferencje.pl

MojeKonferencje.pl to portal
konferencyjny , ktéry od 10
lat pozwala znalez¢
interesujgce obiekty
konferencyjne w wybranej
lokalizacji. Serwis jest
skierowany do wiascicieli
hoteli, ktérzy pragng dotrzec
do szerokiej grupy odbiorcow
i wypromowac swoj obiekt.
Wyroznia sie doswiadcze-
niem i profesjonalizmem.
Miesiecznie osigga liczbe 60
tys. odston oraz 15 tys.
uzytkownikéw. Dodatkowo
nawigzuje wspétprace jako
patron w ramach imprez
branzowych Posiada w
swojej bazie kameralne

i sieciowe hotele, centra
wystawiennicze i oSrodki
targowe.

strefa MICE.pl

by Anna Nowakowska

StrefaMICE.pl to blog
poswiecony branzy eventowej
i szeroko rozumianemu
przemystowi spotkan.
Prowadzony przez Anne
Nowakowska, hotelarza i
branzowego dziatacza (m.in.
cztonek zarzadu ds edukacji
Stowarzyszenia Branzy
Eventowej). Tematyka bloga
skupia sie wokot
Meetings,Incentive,
Conference, Events (MICE),
edukacji brazowej oraz
obiektéw i miejsc spotkan

w tym hoteli, centréow
konferencyjnych oraz
destynacji.

organizatorzyimprez.pl

Portal
www.organizatorzyimprez.pl
specjalizuje siew
promowaniu imprez

i eventéw. Baza firm
obejmuje przerdzne typy
eventdw, poczawszy od
bankietéw i wesel, poprzez
wydarzenia kulturalne

i branzowe targi,

a skoniczywszy na imprezach
masowych. W katalogu
prezentujg sie réwniez firmy
zapewniajgce obstuge
techniczng, agencje hostess
oraz przedsiebiorstwa
cateringowe - stowem,
wszyscy specjalisci, ktorych
pomocy potrzebujesz, by
przedsiewziecie sie udato.

salebiznesowe.pl

Organizacja spotkania
biznesowego to ztozone
zadanie. Na szczescie

z pomocg w takiej sytuacji
przychodzg firmy eventowe
oraz branzowe portale jak
SaleBiznesowe.pl. Portal
posiada wyszukiwarke i
bogatg baze najciekawszych
obiektow konferencyjnych.
Serwis wspotpracuje

z najlepszymi w kraju
obiektami szkoleniowymi,
doswiadczonymi w realizacji
kongreséw, konferencji,
targow oraz spotkan
biznesowych. Bez wzgledu na
charakter wydarzenia z jego
pomoca bez trudu znalezé
mozna obiekt konferencyjny,
ktéry oczaruje wszystkich
g0SsCi.

Rynek
Turystyczny

Rynek Turystyczny ukazuje sie
od ponad 20 lat. Naktad to
5.000 egzemplarzy. Czytany
jest przez 5 tys. osob, za$
kontakt z tytutem ma 20-tys.
czytelnikdw zwigzanych z
branza turystyczna:
wiasciciele, prezesi,
dyrektorzy i pracownicy firm
turystycznych, biur podrézy,
hoteli, przewoznicy autoka-
rowi ,lotniczy, promowi,
producenci autobusow,
pracownicy organizacji,
stowarzyszen oraz jednostek
samorzadu terytorialnego
przedstawiciele turystycznych
samorzgdow branzowych,
szkoty o profilu turystyczno-
hotelarskim oraz inne firmy

i instytucje zwigzane z branza
turystyczna.

I

TUR-INFO.PL
Serwis dziata od 2003 r.
Skierowany jest do os6b
zwigzanych z turystyka:
wiascicieli i pracownikéw biur
turystycznych, hoteli, lokali
gastronomicznych,
przewoznikéw autokarowych,
lotniczych, morskich, oraz
dostawcow i ustugodawcdw.
Misjg jest szybki i rzetelny
przekaz informacji.
Codziennie publikowane sg
aktualne informacje
o biezacych wydarzeniach,
zmianach podatkowych
i prawnych, o funduszach
unijnych przeznaczonych na
rozwoj firm branzowych,
interesujgce analizy,
podsumowania i-prognozy
dla poszczegolnych sektoréow
turystyki, informacje
o szkoleniach branzowych,
kongresach i seminariach.

Turystyka

aarwls bmndimey JReeceparpslitc” Erppl

Turystyka.rp.pl to najwiekszy
(jesli chodzi o zasieg),
profesjonalnie
przygotowywany przez zespoét
dziennikarzy serwis informacji
dla branzy turystycznej w
Polsce. Korzystajg z niego
zaréwno ludzie zawodowo
zajmujacy sie turystyka
(touroperatorzy, agenci
turystyczni, pracownicy hoteli,
lotnisk, linii lotniczych etc.),
jak i uczniowie i studenci
szkét i kierunkéw zwigzanych
z turystykg oraz wszyscy inni
zainteresowani ta dziedzing
gospodarki. Turystyka.rp.pl
jest serwisem nalezgcym do
grupy internetowych
serwiséw "Rzeczpospolitej".

Portal branzy turystycznej
dziatajacy od 2013 r.
Odbiorcami sg
przedstawiciele branzy
turystycznej. Na portalu
publikowane sg wiadomosci
z zycia branzy turystycznej,
biur podrézy, hoteli, linii
lotniczych, kolei, proméw,
targéw turystycznych.

W dziale "Opinie"
prezentujemy stanowiska
autorow w wazkich dla
turystyki polskiej sprawach,
a w dziale "Jas Wedrowniczek"
- luzne spostrzezenia,
anegdoty, ciekawostki.

Z portalem wspotpracuja
autorzy magazynu Wasze
Podréze oraz fachowcy

z branzy turystycznej.
Klikalnos¢ to ok. 2 600 wejs¢
dziennie, a newsletter dociera
do ok. 1100 subskrybentéw.
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Polish and Central European Review
The Warsaw Voice
Conferences nalezy do grupy
The Warsaw Voice Multimedia
Platform i jest organizatorem
imprez o zasiegu krajowym
oraz miedzynarodowym,
wsrdd ktérych warto
wymieni¢ miedzy
innymi: Warsaw Economic
Hub, czyli coroczng
miedzynarodowa
konferencje, prezentujaca
rosnaca regionalng role
Warszawy i Polski,
organizowana od 2008 roku
we wspotpracy z Gietdg
Papieréw Warto$ciowych w
Warszawie oraz International
New York Times; Cykl
konferencji Innovative
Poland, poswieconych m.in.
najnowoczesniejszym
rozwigzaniom i najnowszym,
.zielonym” trendom
w projektowaniu, budowie
oraz administracji zasobami
nieruchomosci.



http://www.warsawvoice.pl/�
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WYDARZENIA MERYTORYCZNE

Poland - Meetings Destination:

Spotkania

czyli Przemyst Przysztosci

Organizator: The Warsaw Voice

.Jak przyspieszy¢ rozwdj przyjazdowej turystyki

konferencyjnej w Polsce?” Tak

sformutowano temat drugiej edycji dorocznej konferencji z cyklu Poland - Meetings

Destination (PMD).

Dlaczego jest to pytanie wazne? Najkrocej:
poniewaz realizacja dobrej odpowiedzi moze
wptyng¢ na wzrost PKB Polski nawet o 1-2
procent! Oczywiscie o ile potrafimy zrobi¢ to, co
wiele rozwinietych krajow Unii Europejskiej ma

juz za sobg - dobrze zrozumiec
i  wesprze¢ jeden z najnowoczesniejszych
przemystow Swiata czyli wiasnie przemyst
spotkan.

Gilles Clavie, prezes zarzadu Orbis SA

Tak jak przed rokiem, réwniez w tegorocznej
edycji obrady konferencji PMD stanowity zarazem
inauguracje Meetings Week Poland, najwazniejszej
imprezy profesjonalistow przemystu spotkan
w naszym kraju. - Z naszego punktu widzenia to

wielki.zaszczyt, ale takze powazne zobowigzanie
wobec' branzy spotkah i najwazniejszych

instytucji, wspierajgcych Meetings Week Poland -
moéwi Juliusz Ktosowski, koordynator cyklu PMD,
dyrektor ‘Platformy Multimedialnej The Warsaw
Voice.

Ireneusz Ra$, poset, przewodniczacy Komisji Sejmowej- Kultury
Fizycznej, Sportu | Turystyki

Zaréwno z lektury listy méwcow i dyskutantow
konferencji, jak i omawianych tematéw, mozna
wysnué¢  wniosek  optymistyczny:  przemyst
spotkan ma perspektywy rozwoju takze
w Polsce! W swoim wystgpieniu inauguracyjnym,
a takze podczas panelowej dyskusji, Tomasz

Jedrzejczak, podsekretarz stanu w Ministerstwie
Sportu i Turystyki, podkreslat, iz stawianie na
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branze spotkan i pozyskiwanie
miedzynarodowych wydarzern do Polski to
jeden z absolutnych priorytetéw strategii
rozwoju turystyki w Polsce na najblizsze lata.

Natomiast prezes Polskiej Organizacji
Turystycznej,  Rafat  Szmytke,  przedstawit
uczestnikom  spotkania niektéore  punkty

najnowszego raportu nt. polskiego przemystu
spotkan, ktéry w catosci zostat opublikowany
cztery dni pozniej, jeszcze -w czasie trwania
Meetings Week Poland. Z kart tego dokumentu
wynika wiele wnioskow, w tym i taki, iz mamy
ogromny potencjat do dyspozycji czyli... wiele do
zrobienial Takze w sferze gromadzenia danych na
temat branzy spotkahn w Polsce, bowiem te
obecnie dostepne, co przyznajg autorzy raportu,
pozwalajg na uzyskanie zaledwie czastkowego
obrazu tej waznej gatezi gospodarki.

Marc Horsmans, manager business marketing, Amsterdam
Marketing
obecnie nie tylko

Najwazniejsze jednak, iz

przedstawiciele branzy, ale i ‘przedstawiciele
administracji rzagdowej, samorzgdowcow
i niektoérzy politycy, coraz lepiej rozumiejg

znaczenie przemystu spotkan dla gospodarki. To
z pewnoscig dlatego na udziat w pierwszej czesci
obrad i wystgpienie, wspierajgce cele cyklu
Poland - Meetings Destination, czas znalazt
miedzy innymi wiceprezydent Warszawy, Michat
Olszewski. Mowit o tym miedzy innymi, ze stolica
Polski, jak wiele innych wielkich miast Europy,
stawia na miedzynarodowe spotkania, ktére
stymuluja rozwéj lokalnej gospodarki
i wptywaja na dalsza poprawe
miedzynarodowego wizerunku Warszawy.

| administracji

Natomiast prezes Orbis SA, obecnie najwiekszej
sieci hotelowej w Europie Srodkowo-Wschodniej,
zaprezentowat uczestnikom korzysci, jakie dla
polskiego przemystu spotkarn moga wynikac
z niedawnego przejecia przez Orbis 42 hoteli
w osmiu krajach naszego regionu oraz uzyskania
dostepu do rynkdéw dalszych siedmiu krajach.
W wyniku niedawnej transakcji z Accor Orbis,
tgcznie z Polska, zrzadza obecnie siecig .az 106
hoteli o miedzynarodowych markach.

I
)

Ministerstwo Sportu i Tuggh

Panel dyskusyjny ,,Przemyst spotkan, innowacyjnos¢, wzrost
miedzynarodowej roli gospodarki krajowej.i tempo jej
rozwoju”

Do inwestowania w przemyst spotkan szczeg6lnie
politykdw i samorzagdowcoéw oraz przedstawicieli
kraju  przekonywali  kluczowi
zagraniczni moéwcy  konferencji.  ,Wptyw
przemystu spotkah na gospodarke jest bardzo
powazy. Nie chodzi przeciez o samag wartos¢
biznesu konferencyjnego, kongresowego czy
targow. Imprezy te pociggajg za sobg sprzedaz
w hotelach, restauracjach, ruch na lotniskach,
w centrach handlowych, a za tym idg powazne
kwoty odprowadzanych podatkéw. Politycy na
catym Swiecie zaczynajg sobie coraz lepiej zdawac
z tego sprawe”, twierdzi Tom Hulton, dyrektor
IMEX ds. relacji miedzynarodowych.

,Udzial miedzynarodowych spotkan w rynku
spotkan w Polsce jest wcigz niewielki, znacznie
mniejszy niz jedna trzecia, zatem potencjat jest
ogromny”,  przekonywat Marc  Horsmans,

reprezentujacy jeden z najwiekszych europejskich
sukceséw marketingu miejsc i zarazem przemystu
spotkan czyli Amsterdam Marketing.
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; ammy 1. :
Panel dyskusyjny ,Jak zdoby¢ konwencje czy wielki kongres?
Pozyskiwanie wielkich wydarzeh miedzynarodowych do Polski
wymaga wspoétpracy wielu partnerow”

Konferencja nie stuzyta jedynie wymianie
informacji oraz prezentacji stanowisk. Podczas
serii dyskusji panelowych z udziatem ekspertow,
politykdw, przedstawicieli administracji rzagdowe;j
i branzy spotkann oraz lokalnych convention
bureaux, szukano konkretnych rozwigzan,
wspierajgcych rozwéj tego sektora gospodarki
w Polsce, ktéry np. w Wielkiej Brytanii odpowiada
za 2,9% PKB, co wedtug danych z 2011 roku
oznaczato ponad 58 mld funtéw brytyjskich!
Podczas jednej z takich dyskusji z ust posta
Ireneusza Rasia, przewodniczgcego sejmowej

komisji kultury fizycznej, sportu i turystyki, padta
propozycja niezwykle interesujaca.

W kuluarach konferencji Poland Meetings Destination

Zaproponowat mianowicie podjecie prac nad
mechanizmem  finansowego  wsparcia dla
inwestycji w turystyke, podejmowanych przez
lokalne samorzady. Projekt nawigzywatby do
doswiadczen zwigzanych z wielkim sukcesem
akcji budowy ,Orlikéw".

Dzieki niej w latach 2008 - 2014 powstato
ok. 2600 obiektébw sportowych, stuzacych
lokalnym - spotecznosciom. Model finansowy
przewidywat, iz pula Srodkéw, przeznaczonych na
budowe nowego obiektu sportowego przez
lokalny samorzad, byta niejako potrajana dzieki
dotacjom z Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz
Urzedu Marszatkowskiego w wojewddztwie.

Organizatorzy PMD 1z uwagg odnotowali te
propozycje. Wedtug opinii wielu uczestnikow
spotkania analogiczne rozwigzanie, dotyczace
inwestycji  w lokalny produkt turystyczny,
przetozytoby sie na powazne wsparcie takze dla
przemystu spotkan, choc¢by dzieki dalszym
inwestycjom w niezbedng infrastrukture.

Rafat Szmytke, prezes Polskiej Organizacji Turystycznej i

Ireneusz Ras, poset, przewodniczacy Komisji Sejmowej Kultury
Fizycznej, Sportu | Turystyki

Podczas konferencji omawiano takze wiele innych
kwestii kluczowych dla branzy. W trakcie dyskusji
nt. praktycznych aspektéw pracy convention
bureaux w Polsce, ktorg poprowadzit dr Krzysztof
Celuch, kierownik Poland Convention Bureau
Polskiej Organizacji Turystycznej, padty pytania,
dotyczace potrzeby standaryzacji pracy tych
instytucji. Ich zagraniczni partnerzy powinni
bowiem trafia¢. w réznych miastach -na podobne
procedury i _moc oczekiwa¢ podobnych form
wspotpracy. W . czasie innej dyskusji padta
obiecujgca propozycja siegniecia przez kilka miast
do doswiadczen Krakowa w kwestii tzw. optaty
miejscowej. Jest to nieduza kwota pobierana od
kazdego turysty, przybywajacego do miasta:
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W intencji uczestnikéw spotkania PMD, $rodki tak
gromadzone bytyby przeznaczane w pierwszym
rzedzie na potrzeby zwigzane 2z rozwojem
lokalnego produktu turystycznego. Otwartg
jednak nadal pozostaje kwestia, jak zapewni¢, aby
nie byly one przeznaczane na inne cele. Stad
propozycje organizatoréw PMD, aby odpowiednio
uzupetni¢ lub zmieni¢ obowigzujgce przepisy, co
pozwoli uniknag¢ takiej pokusy.

e

Sala podczas prezentacji Toma Hultona, director of
international relations, IMEX

Autorem i integratorem projektu jest platforma
multimedialna The Warsaw Voice. Patronat nad
programem juz u jego zarania, objety instytucje
kluczowe dla skutecznosci dziatan w ramach
PMD: Ministerstwo Sportu i Turystyki oraz Polska
Organizacja Turystyczna.

Strategicznym  Partnerem  programu  PMD,
poczawszy od pierwszej edycji w 2014 roku, jest
Grupa Hotelowa ORBIS. Od poczatku tego
przedsiewziecia wspierajg je gtéwne
stowarzyszenia, aktywne na rynku spotkan, to jest
Stowarzyszenie Konferencje i Kongresy w Polsce
(SKKP), MPI Poland Club, Stowarzyszenie Branzy
Eventowe;j (SBE) oraz Stowarzyszenie
Organizatoréw Incentive Travel SOIT, a takze
Warszawska Organizacja Turystyczna, Szkota
Gtdébwna Turystyki i Rekreacji w Warszawie oraz
Warsaw Destination Alliance. Poczawszy od
tegorocznej edycji przybyli nam takze dwaj
Partnerzy Wspierajgcy: Expo XXI Warszawa oraz
Targi Kielce. Wszystkim Partnerom programu
PMD i uczestnikom konferencji, bardzo

dziekujemy za zaufanie!
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Konferencja ,, Zarzadzanie bezpieczenstwem

podczas wydarzen”

Organizator: Stowarzyszenia Branzy Eventowej

W drugim dniu tygodnia spotkan stowarzyszen branzowych - Meetings Week Poland

2015, Stowarzyszenie Branzy Eventowej

zaprosito na konferencje zatytutowana

~Zarzadzanie bezpieczenstwem podczas wydarzen”.

Tematyka bezpieczehstwa w branzy eventowej
obejmuje réznorodne aspekty, zaréwno te
zwigzane z bezpieczehstwem fizycznym, jak
i prawnym. Stowarzyszenie Branzy Eventowej
zaprosito do udziatu w prelekcjach i poprosito o
podzielenie sie swojg wiedzg i doswiadczeniem
przedstawicieli firm i instytucji specjalizujgcych sie
w tematyce bezpieczehstwa, a takze tych, ktérzy
realizujgc projekty eventowe (réwniez o zasiegu
masowym), dysponujg cenng wiedza praktyczng
o tym, jak zadba¢ o te jakze istotng strone
projektéow eventowych.

Uczestnicy spotkania poswieconego bezpieczenstwu podczag
organizacji eventow

Podczas kolejnych  prelekcji i wyktadow
zaproszeni  przez  Stowarzyszenie  Branzy
Eventowej  goscie specjalni| prébowali udzieli¢
odpowiedzi na tak istotne dla branzy eventowej
pytania, jak te dotyczgce sposobdéw zapewnienia
bezpieczenstwa fizycznego uczestnikom

realizowanych eventéw, jak przygotowac sie do
imprezy masowej i zabezpieczy¢ wszystkie jej
wymogi zwigzane z ochrong i bezpieczenstwem,

a takze jak radzi¢ sobie w razie ewentualnych
sytuacji kryzysowych i wypadkow.

Krzysztof Celuch, kierownik Poland Convention Bureau, Marta
Dunin-Michatowska, prezes zarzagdu Stowarzyszenia

Stowarzyszenie Branzy Eventowej zadedykowato
swoéj dzien przede wszystkim przedstawicielom
agencji eventowych, eventowych lokalizacji oraz
podwykonawcow, a takze wszystkim innym
osobom zwigzanym z rynkiem, lub
zainteresowanym tematyka bezpieczenstwa
eventow.

Gosciem  specjalnym  Stowarzyszenia  Branzy
Eventowe] byt Jurek Owsiak, ktory opowiedziat
0 przepisach dotyczacych organizacji imprez
masowych na przyktadzie projektow realizowanych
przez Fundace WOSP, w tym popularnego
Przystanku Woodstock.

Na swoim blogu Jurek Owsiak tak podsumowat
swoj udziat w wydarzeniu: ,JesteSmy na Stadionie
Narodowym, na spotkaniu branzy eventowe;j.
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Dzisiaj o tym mowilismy, na bazie Przystanku
Woodstock opowiadalismy, jak to wyglada. Ludzie
nas stuchali, ogladali, wstuchiwali sie w moje stowa,
a my im przekazywaliSmy ogromng doze
entuzjazmu, energii, abySmy razem wszyscy
tworzyli polska branze eventowg”.

organizatora, jak i klienta na podstawie wydarzeh masowych:
Verva Street Racing, Orlen Warsaw Marathon, Monster Jam,
Konkurs Lotow Red Bull” Maciej Brzozowskiego z agencji Live

Ludzie spotykajg sie tu po to, aby wymieniac
doswiadczenia; zaprosili tez nas i bardzo sie [ .
z tego cieszymy. Takich zaproszen mamy bardzo Jerzy Owsiak i te
mato, bardzo rzadko kto§ chce, aby branza Perspektyw
wymieniata ze sobg doswiadczenia.

L.

mat bezpieczenstwa widzianego z réznych

W kolejnych prelekcjach, przedstawiciele Grupy
DSF opowiedzieli o bezpieczenstwie eventéw
w praktyce, Zaneta Berus, dyrektor zarzadzajgca
Expo XXI Warszawa zaprezentowata tematyke
bezpieczenstwa projektow eventowych
z perspektywy miejsca ich realizacji, a przedstawi-
ciele Brill AV Media opowiedzieli o ubezpieczen-

stwie eventu od strony technicznej
i sposobach wiasciwego zabezpieczania techniki
scenicznej.

Olga Krzeminska-Zasadzka (Power Sport) i Monika
Laszczkowska (MdiaMocni) o bezpieczehstwie dzieci na
piknikach rodzinnych

A nam chodzi o to, ze rzeczywistos¢ sie bardzo
zmienita, teraz imprez jest u nas bardzo duzo,
choc ciggle jeszcze nie tyle, ile jest ich w Berlinie
czy Londynie.

Davide Odella (Stadion Narodowy) i Adam Zagajewski
(Stowarzyszenie Branzy Eventowej)
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O bezpieczenstwie wyjazdéw incentive Live przedstawita temat: Swiadomo$¢ zagadnienia
opowiedziata przedstawicielka agencji Flower bezpieczeAstwa od strony organizatora, jak
Travel. i klienta na podstawie wydarzen masowych: Verva

Street Racing, Orlen Warsaw Marathon, Monster
Jam oraz Konkurs Lotéw Red Bull, a agencja
Extomusic na bazie swoich projektéw: Summer
Cars Party i 90 Festival.

Przedstawiciele = goszczgcego Meetings = Week
Poland 2015 Stadionu Narodowego zaprezentowali
natomiast swoj obiekt w kontekscie tematu
.Bezpieczenstwo a multifunkcjonalnos¢ lokalizacji”,
a przedstawi-cielki agencji Power i MediaMocni
opowiedziaty o tym, jak zapewni¢ bezpieczenstwo
dzieci podczas piknikéw rodzinnych.

Petna sala podczas wystgpienia Jurka Owsiaka

Dla uczestnikow wydarzenia Stowarzyszenie Branzy
Uczestnicy konferencji mieli réwniez okazje Eventowej we wspotpracy z agencjg Badania
zapoznac sie ze studiami przypadkéw, opartymi  Mobilne przygotowato takze mozliwo$¢ poddania
na imprezach masowych zaprezentowanych sje podstawowym badaniom diagnostycznym.
przez dwie agencje: Live oraz Extomusic. Agencja W dniu Stowarzyszenia Branzy Eventowej wzieto
udziat niemal 100 uczestnikéw.

_ be .:. o NS g : e \I‘ —\\‘&

§ R\

Przedstawiciele Stowarzyszenia Branzy Eventowej oraz uczestnicy konferencji przygotowanej przez SBE
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Akademia SOIT ,,Sita motywacji”

Organizator: Stowarzyszenie Organizatoréw Incentive Ravel

Podczas Meetings Week Poland 2015 Stowarzyszenie Organizatoréw Incentive Travel
poswiecito swodj dzien na prelekcje prezentujace rézne aspekty motywacji, w tym
szczegOlnie jej skutecznosci w zarzadzaniu i wsparciu sprzedazy.

Trzeci dzien Meetings Week Poland, byt dniem
Stowarzyszenia Organizatoréw Incentive Travel.
Zaprosilismy przedstawicieli réznych sektoréow
rynku do udzialu w Akademii SOIT, spotkaniu
zatytutowanym ,Sita motywacji”.

Wszyscy zainteresowani tematykg motywacji
i wykorzystania w tym obszarze incentive travel
znalezli w naszym dniu duzg dawke ciekawe;j
i uzytecznej wiedzy. Spotkanie adresowane byto
nie tylko do oséb, ktére organizujg incentive
travel. Zaprosilismy réwniez klientow

korporacyjnych, dla ktérych temat motywacji
i skutecznych narzedzi jest interesujgcy.

Anna Jakubowski, Poland & Baltics operations director Coca-
Cola Poland Services, podczas prelekgji , Tak, realizacja zjada
strategie na $niadanie, a pasja przebija je obie!”

Konstruujgc tegoroczng Akademie SOIT ,Sita
motywacji” wzieliSmy pod uwage nieustanng
ewolucje, jakg przechodzi incentive travel.

Transformacje z atrakcyjnego wyjazdu
w efektywne narzedzie biznesowe. Méwcow i
tematyke ich prezentacji dostosowaliSmy do
tych zmian skupiajgc sie na biznesowych
aspektach. motywacji i nowosciach w tym
obszarze.

Przedstawiciele Stowarzyszenia Organizatoréw Incentive
Travel: Justyna Skubis, dyrektor zarzagdzajgca i Krzysztof
Michniewicz, prezes zarzadu

Uczestnicy ,Sity motywacji” spotkali sie
z ,wybuchowg mieszankg” ciekawych mdwcow,
ktorzy idealnie taczyli olbrzymie miedzynarodowe
doswiadczenie biznesowe oraz @ znajomosci
zagadnien z zakresu motywacji i wywierania
wplywu. Znane osobistosci Swiata biznesu,
cenieni na rynku trenerzy i eksperci prowadzacy
z sukcesem wiasne firmy i doradzajacy
menedzerom najwyzszego szczebla.




Paul Miller, prezes SITE, podczas wystgpienia o tym, co
motywuje do pracy w branzy incentive travel

Anna Jakubowski z Coca Cola, Marcin Rzucidto,
Paul Miller z SITE i Stephen Murphy - to nasi
prelegenci z pierwszej czesci dnia. Mowili oni
o tym, jak rozwijaé firme i potencjat ludzi,
wykorzystujac pasje, zaangazowanie
i dostepne narzedzia motywacyjne. Jakie sg
trendy na rynku i w obliczu jakich wyzwan
zwigzanych z motywacjg ludzi stajg dzisiaj
pracodawcy.

Robert Kozielski, tukasz Gumowski, Grzegorz
Btazewicz i Grazyna Stomska w drugiej czesci dnia
opowiadali o tym, jak ewoluuja potrzeby
i zachowania konsumentéw. Jak wyglada Swiat
nowoczesnych technologii i jak te wiedze
wykorzysta¢ do konstruowania efektywnych
programow wsparcia sprzedazy
z wykorzystaniem incentive travel.

Wszyscy na bazie wiasnych - doswiadczen
prezentowali, jak wazna jest motywacja, ta
zawodowa i ta osobista i jak wykorzystac¢ ja
w biznesie. Przyktady biznesowe poparte
twardymi danymi i zabawne opowiesci z zycia
przeplataty sie na sali przez caty dzien. Byto
madrze, interesujgco, zaskakujgco, wesoto
a czasami nawet groznie. Wszystko sprowadzito
sie do stowa, ktérym uczestnicy podsumowywali
dzien najczesciej ,inspirujgco”.
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Stephen Murphy, uzywajac przyktadéw z wiasnej kariery,

przedstawit gotowe rozwigzania - klucze stuzgce do
odblokowania potencjatu pracownika w organizacji

| taki. wtasnie byt cel SOIT na ten dzieA -
poszerzac horyzonty, zaskakiwac, inspirowac!

Aktywni i zaangazowani uczestnicy Akademii Motywacji

Frekwencja na spotkaniu przekroczyta te
zaktadang.  Goscilismy ponad 100 o0so6b
reprezentujgcych branze MICE i klientéw
korporacyjnych. Wszyscy uczestnicy bardzo
wysoko ocenili spotkanie zaréwno pod wzgledem
merytorycznym, jak i organizacyjnym.
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Konferencja i Forum Hotelarskie
~Skuteczne strategie pozyskiwania
konferencji i eventow dla Twojego obiektu”.

Wspétorganizatorzy: Stowarzyszenie ,Konferencje i Kongresy w Polsce”, Instytut
Rynku Hotelarskiego, Polish Prestige Hotels & Resorts.

Rynek ustug konferencyjnych w Polsce musi sie liczy¢ z istotnymi zagrozeniami. Liczne
wyzwania kaza zadawac sobie pytanie o to, w jaki sposéb skutecznie pozyskiwac
klientow biznesowych do obiektu i jak zoptymalizowa¢ proces zarzadzania
konferencjami i eventami.

Majgc powyzsze na uwadze, Stowarzyszenie
.Konferencje i Kongresy w Polsce” wraz

Rynek ustug konferencyjnych w Polsce musi sie
liczy¢ z istotnymi zagrozeniami. Jednym z nich jest

zmniejszanie sie zapotrzebowania na imprezy
korporacyjne ukierunkowane na relacje
towarzyskie (gdzie sala konferencyjna petni
funkcje drugorzedng), drugim jest realny spadek
szkolen z funduszy unijnych. Wyzwania te kaza
zadawac¢ sobie pytanie o to, w jaki sposéb
skutecznie pozyskiwa¢ klientdw biznesowych dla
swojego obiektu i jak zoptymalizowal proces
zarzadzania konferencjami i eventami.
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Ewa Roznowska-Michatowska, Instytut Rynku Hotelarskiego,
na temat revenue managementu w ustugach konferencyjnych

z Instytutem Rynku Hotelarskiego oraz Fundacja
Polish Prestige Hotels & Resorts postanowili
w tegorocznej edycji Meetings. Week Poland
podjg¢ temat marketingu konferencyjnego
i' zaprezentowa¢ na konferencji skierowanej do
manageréw  w  hotelach i obiektach
konferencyjnych trendy w podazy i popycie rynku
przemystu spotkan.

Marta Hancock, Orbis SA, dyrektor revenue management w
Polsce i krajach battyckich
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Liczbe uczestnikdédw spotkan w Polsce szacuje sie
na 5 min rocznie,, a eventy s3 trzecim
najwazniejszym kanatem marketingu (obok strony
internetowej i email marketingu). Ale wptyw na
rynek spotkan maja czynniki ekonomiczne, a takze

zmiany technologiczne i pokoleniowe, co
podkreslat  w swojej  prezentacji Stawomir
Wréblewski.

a Sk SR
Przemystaw Orchowicz, dyrektor Dziatu Sprzedazy w Biurze
Zarzadu Grupy Hotelowej Orbis SA - prelekcja na temat
skutecznych strategii pozyskiwania konferencji do obiektu

Przedstawit paradygmat kongresu typu Next
Generation, w ktérym istotne znaczenie majg
innowacyjnos¢, planowanie celow  wedtug
metodologii ROI, wzrost komunikacji i interakcji
poprzez wykorzystanie nowych technologii,
pozostajgc jednoczesnie skoncentrowanym na
potrzebach konkretnego klienta i zachowujgc z
nim osobiste relacje.

Zbigniew Bugaj z Instytutu Rynku Hotelarskiego
omoéwit oczekiwania nowego pokolenia klientéw
hoteli, ktérzy oczekujg produktu opartego na
emocjach i autentyzmie. Podkreslit, ze stare
hotele musza przejs¢ metamorfoze, zeby sprostac
konkurencji.

Prezentacja Ewy Roznowskiej i Marty Hancock na
temat revenue managementu w konferencjach
wskazata uczestnikom, jak wazne jest mierzenie
wskaznikéw efektywnosci sprzedazy ustug MICE,
a nie tylko pokoi hotelowych, dla optymalizacji
przychodéw w réznych okresach, segmentach
i okreslenia swojej pozycji wzgledem konkurencji.

Dwie sesje poswiecone byly narzedziom
sprzedazy i oczekiwaniom klientow ustug
konferencyjnych.

Tomasz Makaruk, i360, o programach motywacyjnych dla
organizatorow konferencji

W. popotudniowych sesjach podjete zostaty
tematy  programéw  motywacyjnych dla
organizatoréw konferencji, ich skutkéw prawno-
podatkowych, ktére zaprezentowat ekspert
programéw lojalnosciowych dr Tomasz Makaruk.
O zarzadzaniu kryzysowym w hotelu moéwita Lidia
Wiszniewska, udowadniajac, ze wprowadzanie
odpowiednich procedur i regularne audyty
Swiadczg o Swiadomym hotelarstwie, dajg
przewage na rynku a w sytuacji kryzysowej
pozwalajg unikngé zagrozenia zycia oraz
ograniczy¢ straty majatkowe i wizerunkowe.

Konferencja zakonhczyta sie dyskusjg na temat
barier podatkowych, ktére znacznie utrudniajg
rozwoj rynku ustug konferencyjnych w Polsce.




MEHWMFDI.AH D201

Do udziatu w konferencji zarejestrowato sie 167
0s0b, a ostatecznie liczba uczestnikow wyniosta
151 oséb, w tym 14 prelegentéw i 12 panelistow.
Wsrdd uczestnikow dominowali specjalisci ds.
marketingu i sprzedazy, cztonkowie zarzadu,
dyrektorzy obiektow. Wyniki ankiety ewaluacyjne;j
wskazuja na bardzo dobre oceny zaréwno
wartosci merytorycznej programu konferencji

i sposobu prezentacji, jak i formuty organizacyjnej
konferencji, dajgcej mozliwos¢ aktywnego udziatu
w panelach dyskusyjnych.

Uczestnicy konferencji przygotowénej
Stowarzyszenia Konferencje i Kongresy w Polsce oraz
Instytutu Rynku Hotelarskiego i Polish Prestige Hotels &
Resorts

Wszystkie prezentacje merytoryczne otrzymaty
pomiedzy 65 a 75 proc. ocen dobrych i bardzo
dobrych. 62 proc. ankietowanych stwierdzito,
ze udziat w konferencji zmotywowat ich do
dalszego doskonalenia swoich' ‘umiejetnosci,
a 42 proc. przyznato, ze' poprzez udziat
w konferencji poprawito swoje . kompetencje
zawodowe. 65 proc. ankietowanych potwierdzito,
ze rekomendowaliby te konferencje innym

_ . Va s ¥ 1 -
Ewa Kossakowska, E.M.K. Hospitality Consulting, i Irena
Sokotowska, PCO, Holiday Travel, podczas dyskusji ,Czy
obiekty konferencyjne spetniajg oczekiwania branzy?” osobom.

Dziekujemy za pozytywny odbiér i podejmujemy
wyzwanie przygotowania rownie dobrego
programu, a moze | jeszcze lepszego, na
przysztoroczng edycje MWP,
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Budowanie strategii cenowych

Organizator: MP| Poland Club

~Celem kazdego dziatu zakupow jest uzyskanie jak najwyzszej jakosci za jak najnizsza
cene, a sztuka jest taki cel z jak najlepszym skutkiem osiggnac”. Przedstawiciele
wszystkich sektorow branzy dyskutowali na temat strategii cenowych, najlepszych

wyboréw i mozliwych kompromiséw.

Temat konferencji_przygotowany przez polski
odziat miedzynarodowej organizacji Meetings
Professionals International skoncentrowany byt
na budowaniu strategii cenowych w branzy
spotkan, na przyktadzie m. .in. obiektow
hotelarskich.

POLAND &

Cztonkowie MPI Poland: Davide Odella, Agnieszka Faracik
Lesniak (obecna prezes zarzady stowarzyszenia) i Dariusz
Aktonorowicz

Konferencja sktadata sie z dwoch czesci.
W pierwszej branzowi eksperci mieli mozliwos¢
przedstawienia swoich doswiadczen i podzielenia
sie najlepszymi praktykami w zakresie udzielania

znizek, budowania specjalnych ofert czy
znaczenia ceny przy sprzedazy produktow
luksusowych. Druga czeS¢ spotkania mita

charakter panelu dyskusyjnego, podczas ktorego
uczestnicy mieli mozliwos¢ skonfrontowania
swoich pogladéw i przekonan z oczekiwaniami
bezposrednich nabywcéw ich ustug.

Konferencje rozpoczat prezes MPI Poland Club,
Wojciech Liszka, ktory wprowadzit uczestnikdow
w tematyke i przedstawit program spotkania.

Byt on jednoczesnie pierwszym z prelegentéw,
rozpoczynajac rozwazania na temat budowania
strategii cenowych od stwierdzenia ,Why
discounting doesn’t work?".

POLAND
CLUB

www.mpiweb.p

Wojciech Liszka MPI Poland - otwarcie wiosennego spotkania
stowarzyszenia

Majac dtugoletnie doswiadczenie w pracy
w sieciowych hotelach, przedstawit stanowisko,
ze wojna cenowa polegajgca na cigglym
obnizaniu cen ustug wzgledem konkurencji moze
mie¢ zgubne rezultaty dla rozwoju branzy. Jako
przyktad podat sytuacje hoteli
pieciogwiazdkowych w Warszawie, ktére walczac
0 udziat w rynku poprzez znaczne obnizki
cenowe, doprowadzity do sytuacji, w ktorej nie
ma mozliwosci powrotu do cen'sprzed kilku lat.

Poruszona zostata rola revenue managementu
w ustugach hotelarskich, jako niezwykle
istotnego w kreowaniu polityki cenowej,
prowadzgcej do maksymalizacji zyskow.
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Piotr Hatadus, chief sales officer w Groupon Polska,

przekonywat dlaczego obnizki dziatajg

Kolejnym prelegentem, prezentujgcym odmienne
stanowisko byt Piotr Hatadus, chief sales officer
w Groupon Polska Sp. z .0.0. Giéwnym
zatozeniem reprezentowanej przez niego firmy
jest pomoc w promocji i zapewnienie gosci
obiektom w okresie nizszego popytu na rynku.
Podczas swojego wystgpienia teze ,Why
discounting works?” popart konkretnymi
przyktadami, kiedy wspétpraca z Grouponem
przyniosta obiektom bardzo dobre rezultaty.
Obalone zostaly takze mity dotyczace zasad
dziatania portalu i wyjasnione kwestie roznicy
w poréwnaniu z zakupami grupowymi.

POLAND

CLuB
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Panel dyskusyjny ,Jako$¢ versus cena”: Magdalena Vielhaber
(Castrol Polska), Piotr Burdzy (Orange Polska), Renata Razmuk

(Renault Polska) i Agata Dzieciot (Grupa Polpharma)

Jako kolejny mdéwca Agnieszka Sapa, dyrektor
Dziatu Hotel Solutions w  Europie Centralno-
Wschodniej oraz Rosji w firmie HRS, przedstawita
swoje doswiadczenia w temacie wplywu ceny na
decyzje zakupowe klientéw.

Portal HRS jako jeden z gtéwnych elementow
promocji wspotpracujgcych z nim obiektow
stawia wtasnie wysoko$¢ ofertowanych cen.
Badania pokazujg, ze w dzisiejszych czasach
klienci coraz czesciej traktujg siebie jako smart
shopperéw, starajgc sie znalez¢ jak najlepsze
okazje cenowe dla poszukiwanych. przez siebie
ustug. Dlatego tez najczesciej cena jest gtbwnym
elementem podczas podejmowania decyzji przy
wyborze obiektu w portalu.

Karolina Szulecka, marketing manager Ferrarii, o znaczeniu
ceny przy sprzedazy produktow luksusowych

Podczas kolejnej prelekcji poruszona zostata
kwestia znaczenia ceny przy sprzedazy
produktow luksusowych. Niezwykle ciekawe
wystgpienie  Karoliny  Szuleckej, = marketing
managera w Ferrari Katowice, uchylito rgbka
tajemnicy rynku, dla wiekszosci z nas
niedostepnego. Goscie spotkania mieli mozliwos¢
dowiedzenia sie jak Ferrari dociera do swoich
potencjalnych klientow i jakie prowadzi dziatania
posprzedazowe wzgledem nich.

d d
Perspektywa przedstawiciela dziatu zakupéw - Piotr Burdzy

(Orange Polska) podczas panelu dyskusyjnego
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Przedstawiona zostata strategia budowania
wizerunku marki, jako trudno dostepnej, co
okazuje sie by¢ jedna z najlepszych metod
rozbudzania pozgdania wsréd nabywcow.

Kazdego roku salon moze sprzedad wytgcznie
$cile limitowang liczbe aut z poszczegdinych
modeli, a na specjalne wydarzenia dla klientéw
obowigzuja  specjalne  zaproszenia, takze
w ograniczonej liczbie. Efektem dziatarn marki
Ferrari jest przeswiadczenie rynku, ze wysoka
cena jest gwarancjg luksusu i niewyobrazalna jest
mozliwos¢ jakichkolwiek obnizek czy promog;i
cenowych.
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O wptywie ceny na decyzje zakupowe klientéw Agniesika

Sapa, dyrektor Dziatu Hotel Solutions w Europie Centralno-
Wschodniej oraz Rosji, HRS

Jedng z ostatnich czesci konferencji byt panel
dyskusyjny z udziatem korporacyjnych ekspertéw
ds. zakupoéw. Moderatorem tej rozmowy zostat
Wojciech  Liszka,  ktéry  poruszyt  wraz
z zaproszonymi gosémi, wiele aspektow
podejmowanych przez nich decyzji przy zakupie
ustug konferencyjnych.

O wszechobecnym dylemacie jakosé kontra
cena dyskutowali: Magdalena Vielhaber, OEM/
FWS marketing activation manager w Castrol
Polska, Piotr Burdzy, starszy specjalista
negocjator w Orange Polska, Agata Dzieciot, Dziat
Zakupow Materiatéw i Ustug Nieprodukcyjnych
Grupy Polpharma oraz Renata Razmuk, key
account manager w DyrekcjiSprzedazy Zbiorowej
i Specjalnej Renault Polska.

Whnioski z panelu Swiadczg, ze sytuacja we
wszystkich firmach jest podobna - celem kazdego
dziatlu zakupow jest uzyskanie jak najwyzszej
jakosci za jak najnizsza cene, a sztuka jest taki cel
z jak najlepszym skutkiem osiggnac.

Pomimo réznic pod  wzgledem  wspdtpracy
z agencjami eventowymi, reprezentaci kazdej
z firm przedstawili podobne doswiadczenia
i strategie wspotpracy z branzg spotkan.

Na zakonhczenie spotkania w dyskusje zywo
wigczyli  sie takze uczestnicy, poruszajac
z panelistami  wiele interesujgcych ich
bezposrednio tematéw. Podczas tej czesci,
majgcej forme workshopu, prelegenci
odpowiadali na pytania m.in. o spos6b wyboru
podwykonawcéw, znaczenie ceny. przy tym

wyborze czy oczekiwania wzgledem dostawcéw
ustug konferencyjnych.

Workshop: Jak wyceni¢ ustuge organizacji wydarzenia?

Konferencia MPI Polnd Club poswiecona
budowaniu strategii cenowych cieszyta sie bardzo
duzym zainteresowaniem. Byto to drugie
najwieksze pod wzgledem liczby uczestnikow
spotkanie w historii stowarzyszenia. Odpowiednio
dobrane tematy, ciekawi prelegenci i liczne
ptynace z niego wnioski pozwalajg oceni¢ przyjeta
formute spotkania jako bardzo efektywna.




MEHWMFDI.AH D201

10. edycja studenckiej konferencji IMEX-
MPI-MCI Future Leaders Forum Warsaw

Organizator: Szkota Gtéwna Turystyki i Rekreacji

Planowania spotkan korporacyjnych, event marketing, rozwéj kariery w przemysle
spotkan oraz miedzynarodowi eksperci. Jubileuszowe edycja studenckiej konferencji

odbyta sie w ramach MWP 2015.

Najstarsza konferencja w Polsce dla studentéw
zainteresowanych przemystem spotkan i branza
eventowg odbyta sie ostatniego dnia Meetings
Week Poland na Stadionie Narodowym w
Warszawie. W wydarzeniu wzieto udziat ponad
120 studentow z 10 uczelni z catej Polski.

Jolanta Zysko (rektor Szkoty Gtéwnej Turystyki i Rekreadji
w Warszawie) i Dale Hudson (knowledge and events director,
IMEX Group)

Zaproszeni polscy i zagraniczni prelegenci
zaprezentowali tematy dotyczace planowania
spotkan korporacyjnych, event marketingu czy
podpowiadali, jak rozpocza¢ kariere w przemysle
spotkan i odnies¢ sukces w tej dziedzinie.

Podczas specjalnej sesji ,round table discussion”
uczestnicy mieli okazje w mniejszych grupach do
bezposredniej rozmowy z ekspertami danego
segmentu branzy spotkan.

Podczas konferencji odbyt sie takze poéffinat
konkursu International University Challenge
2014/2015, « ktéry wygrata Adrianna Pachut.

Zwyciezczyni konkurowata we Frankfurcie z innymi
poffinalistami z catego Swiata o nagrode gtdwng
MPI Foundation Youth Award.

Mehmet Eskici, prezydent Grupy Uczelni Vistula

Jako ze edycja byta jubileuszowa, organizatorzy
zadbali réwniez o specjalne niespodzianki na te
okazje. Podczas konferencji odbyta sie specjalna
sesja ,10 Magic Moments of FLF Warsaw”, a na
zakonczenie  uczestnicy mogli  skosztowac
jubileuszowego tortu. Pokazano réwniez sylwetki
uczestnikébw poprzednich edycji, ktorzy odniesli
sukces w branzy spotkan, tzw. success story, ktére
przedstawiato historie kazdego z utalentowanych
studentow.

Partnerami konferencji FLF Warsaw byt Sound
Garden Hotel Airport, agencja social media Open
Gate oraz Mazurkas Catering 360°.
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Wspétpraca z targami IMEX i 10-letnie licencja na
organizacje konferencji to dowdd, ze forum na
state wpisato sie w kalendarz kluczowych wydarzen
zwigzanych z przemystem spotkan w Polsce -
podsumowuje dr Krzysztof Celuch, organizator
forum, prorektor ds. studenckich i wspotpracy
miedzynarodowej SGTIR.

Krzysztof Celuch, prorektor Szkoty Gtéwnej Turystyki i
Rekreacji w Warszawie

- FLF Warsaw 2015 to juz dziesigta edycja
wydarzenia, w ktorym wzieto w sumie udziat
ponad 1500 studentéw z 30 uczelni. 50 ekspertéw
odkrywato  tajemnice  przemystu  spotkan
i edukowato przysztych lideréw.

!

’

Kamil Kurkiewiz, specjalista ds. komunikacji marketingowej
Union Investment TFI SA

Leaders Forum
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Dale Hudson, knowledge and events director, IMEX Group
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WYDARZENIA TOWARZYSZACE

MP Power Night - finat konkursu MP Power
Awards oraz Meetings Week Poland 2015

Organizator: MeetingPlanner.pl

Podczas MP Power Night - finalu MP Power Awards 2014 i konkursu towarzyszacego
Kreatywny Roku Branzy Eventowej zostali ogtoszeni laureaci, nagrodzone projekty
i obiekty eventowe. Gala stata sie takze finalowym eventem Meetings Week Poland

2015.

W trzeciej edycji MP Power Awards jury konkursu
nagrodzito najlepsze eventy, wskazato miejsca ze
szczegblnym  potencjatem eventowym oraz
wyréznito osobistosci  branzy. W konkursie
Kreatywny Roku Branzy Eventowe] jury
poszukiwato najlepszych kreatywnych
wyspecjalizowanych w sektorze eventowym oraz
ludzi, ktérzy majg potencjat, by rozwija¢ swojg
kariere w tym kierunku.

5’ 1 FOUER
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Zwyciezcy konkursu MP Power Awards

Jury, ztozone z przedstawicieli korporacji, agencji
i podwykonawcéw, pod przewodnictwem Edyty
Brykaty, dyrektor zarzgdzajacej Noble Concierge
(Grupa Getin Noble Bank), obradowato w dwoch

zespotach.

Przedstawiciele wszystkich = sektoréw branzy
poszukiwali najbardziej wyrazistych na rynku
osobistosci, ekspertow w swojej dziedzinie,

oceniajac ich zaangazowanie w rozwdj rodzimego

rynku spotkan, nastawienie na wspotprace, etyke
branzowg oraz dokonania w 2014 roku. Zespot
zZtozony z przedstawicieli korporacji i instytugji
oceniat zgtoszone do konkursu projekty, biorac
pod uwage ich kreacje, sposéb realizacji,

logistyke, relacje pomiedzy zatozeniami Kklienta
szukajac
przebicia - na

efektami,
sitg

a  osiggnietymi
z najwiekszg

tych
rynku.

Nagrodzeni: Osobistosci branzy w plebiscycie MP Power 12,
najlepsze projekty w konkursie MP Power Projekt, miejsca

z eventowym potencjatem - MP Power Venue oraz Kreatywny
Roku Branzy Eventowej

- W gronie. jury jestem od poczatku
funkcjonowania konkursu MP Power Awards
i widze jak z roku na rok prezentowane kapitule
projekty sq coraz ciekawsze, oryginalniejsze, zas
sama forma zgtoszenia zdecydowanie lepiej
i staranniej opracowana (filmy, fotografie, opisy).
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Zauwazytam réwniez, ze jurorzy - szczegdlnie
Ci reprezentujgcy korporacje i klientéw - wiedzg
o branzy coraz wiecej; o ludziach ja
reprezentujgcych, przedsiewzieciach, agencjach,
miejscach. Ta mieszanka jakosci zgtoszen
i przygotowania jurorow sprawita, ze obrady
w tym roku byly niezwykle dynamiczne, czasem
burzliwe, ale nade wszystko merytoryczne
i rzeczowe - podkresla przewodniczaca jury MP
Power Awards Edyta Brykata. - Jesli byly dyskusje
i spory, to wynikajgce z bardzo wysokiej
konkurencyjnosci. Problemy, co " wybrac
w niektorych kategoriach pojawity sie juz na
etapie krotkiej listy, nie méwigc o nominacjach
i przyznaniu  gtoséw  wygranym. Jako
przewodniczaca jury, moge naszg . prace

podsumowac stowami - zdecydowanie mielismy
co robic.

W wydarzeniu wzieli udziat przedstaWicieIe wszystkich
sektoréw branzy eventowej w Polsce

Powery zostaty wreczone podczas gali MP Power
Night, ktéra odbyta sie 20 marca, w Multikinie
Ztote Tarasy w Warszawie. Zwyciezcow ogtaszali
cztonkowie Jury MP Power Awards i Kreatywny
Roku Branzy Eventowej oraz przedstawiciele firm
- partneréw gali. W tym roku jury zadecydowato
takze o przyznaniu nagrody specjalnej
zatozycielom i prezesom, obecnej na rynku
spotkan od ponad 25 lat, 'Grupy Mazurkas -
Andrzejowi. Bartkowskiemu i  Andrzejowi
Hulewiczowi. Nagroda stanowi wyraz uznania
branzy za catoksztatt dziatalnos$ci, zaangazowanie
w rozwdj branzy spotkan, promocje Polski na
arenie miedzynarodowej, wizje przekuwang

w biznesowg rzeczywistosc.

- Bardzo pozytywne w tej edycji byto takze
pojawienie sie wielu debiutantow - zaréwno
os6b, agencji, jak i miejsc eventowych.

Emocje towarzyszyly wszystkim do momentu
otwarcia kazdej koperty i ogtoszenia laureatéw
w  poszczegblnych kategoriach. Czy co$
zaskoczyto? Tak! W pozytywnym wymiarze - liczba
laureatow z Krakowa. Bez watpienia rok 2014
matopolska branza eventowa i MICE moze uzna¢
za udany. MP Power Awards to przedsiewziecie,
ktére z pewnoscig integruje branze, a nominacje
i nagrody stanowig dla klientbw wazna
rekomendacje - podsumowuje Edyta Brykata.

prowadzacy gale Jacek Rozenek, Sylwia Banaszewska

i Magdalena Kondas (MeetingPlanner.pl), Justyna Skubis
(Stowarzyszenie Organizatoréw Incentive Travel) oraz
Woijciech Liszka (MPI Poland)

MP Power Night poprowadzit aktor, prezenter,
trener biznesu - Jacek Rozenek, ktory nalezy takze
do grona jurorow MP Power Awards. Zwyciezcow
oklaskiwali przedstawiciele agencji eventowych,
incentive travel, PCO, DMC, stowarzyszen
i korporacji oraz instytucji publicznych. Na
ekranie najwiekszej sali Multikina Ztote Tarasy
mozna byto czyta¢ i oglada¢ wiadomosci SMS
i 'MMS komentujgce wydarzenie.  After party
poprowadzit Hirek Wrona, tworzgc swoje VJ-skie
show, a przy.mikrofonie towarzyszyta mu
wokalistka Laura Godziejewska.

Tegoroczna MP Power Night byta takze finatem

Meetings Week Poland 2015 - tygodnia
konferencji i warsztatbw branzy spotkan
w Polsce.
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Meetings. Week Poland podsumowali Justyna
Skubis, dyrektor zarzadzajaca, Stowarzyszenie
Organizatoréw Incentive Travel (koordynator

tegorocznej edycji) oraz Wojciech Liszka, prezes
MPI Poland. Podczas gali mozna byto obejrzeé
zdjecia z pieciu konferencyjnych dni Meetings
Week Poland 2015.

= .
" ]l///////// ) N\
Nagroda specjalna dla twércéw i prezeséw Grupy Mazurkas -
Andrzeja Bartkowskiego i Andrzeja Hulewicza. Na scenie

Andrzej Hulewicz oraz Sylwia Banaszewska i Magdalena
Kondas (MeetingPlanner.pl)

Organizatorem konkursu MP Power Awards
i Kreatywny Roku Branzy Eventowej oraz gali
finatowej jest MeetingPlanner.pl. Opieke prawng
nad konkursem sprawuje kancelaria prawna
Patucki Trusinski.

e i -

v T— 1.

SMS-y i MMS-y géci MP Power Night na najwiekszym ekranie
kinowym w Polsce. Akcja przeprowadzona przez Materna
Communication

Partnerami strategicznym tegorocznej gali byli
Multikino Media, Belvedere Catering by Design,
VES, Scenografia X oraz agencja marketingu
zintegrowanego Mea Group. Partnerzy
branzowymi MP Power Awards s3: KAE, MPI
Poland, SBE, SKKP, SOIT.

MP POWER AWARDS - NAGRODZENI

MP Power Projekt

‘t: Kategoria: Event/ Produkt launch
European Rover Challenge 2014 (agencja: PlanetPR,
klient: Mars Society Polska)

{: Kategoria: Event/ Promocja marki
Milka. Wybierzmy najmilsze miasto w Polsce!
(agencja: Event-Factory Krakéw, klient: Mondelez
Europe Services)

Kategoria: Event/ Event firmowy
Swieto Kolejarza 2014 (agencja: ICP Group/Live
Marketing Concept, klient: PKP)

Kategoria: Event/ Kampania zintegrowana z

wykorzystaniem event marketingu
Plebiscyt i gala ,,Polacy z werwg 2014" (agencja:
Allegro, klient: PKN Orlen)

{: Kategoria: Event/ Pozostate formy
Red Bull Music Academy Weekender Warsaw 2014
(agencja: Walk Events, klient: Red Bull Polska)

Kategoria: Incentive/ Incentive travel
~Uwolnij swoja site” zywiot ekspedycja - Islandia
(agencja: Flower Travel, klient: VML Poland)

Kategoria: Incentive/ Program wsparcia
sprzedazy z wykorzystaniem incentive Ravel
Kompania Ztotych (agencja: InDreams, klient:
Kompania Piwowarska)
Napedz swdj silnik sprzedazy - Gruzja 2014 (agencja:
United Partners, klient: PSA Finance)

‘t: Kategoria: Kongres
90. Kongres Europejskiego Towarzystwa
Ortodontycznego EOS (agencja: Mazurkas Congress &
Conference Management, klient: Europejskie
Towarzystwo Ortodontyczne)

Kategorie towarzyszace: Aktywny outdoor
Air & Sea Logistics - Extremalna paczka (agencja:
Makalu Group, klient: Polska Woda)

‘t: Kategorie towarzyszace: Catering
Miedzynarodowy Kongres Intermarche - catering
(katerer: Belvedere Catering by Design, klient: Union
des Mousquetaires, Association (Intermarche))

{: Kategorie towarzyszgce: Oprawa
multimedialna
Gala Asseco 2014 (multimedia: VES, klient: Asseco
Poland / Focus Event)

"\: Kategorie towarzyszace: CSR w branzy
eventowej
Poland Business Run (Fundacja Jaska Meli Poza
Horyzonty, projekt wtasny)
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MP Power 12

{: Meeting planner korporacyjny - marketer lub
wiasciciel biznesowy
Krzysztof Urbanowicz, prezes zarzadu Elzab SA

"\: Meeting planner - stowarzyszenie
Zbigniew Gajewski, zastepca dyrektora generalnego,
Konfederacja Lewiatan

{: Meeting planner - agencja eventowa
Agnieszka Sottysiak, managing partner, endorfina
events

‘t: Meeting planner - agencja incentive
Agnieszka Kopinska, wiceprezes, Incentive Care

Meeting planner - DMC/PCO
Agnieszka Faracik-Le$niak, managing partner, DMC
Poland

‘{: Meeting planner - team building/outdoor
Przemystaw Pichalski, prezes zarzadu, dyrektor Dziatu
Marketingu, Bartbo

{: Convention Bureau
Matgorzata Przygdrska-Skowron, kierownik, Krakow
Convention Bureau

‘\': Dostawca - venue
Agnieszka Gletkier, dyrektor sprzedazy, Hilton
Worldwide Sales Poland

H F‘ B

L F‘UUE} n’.l '

"\: Dostawca - multimedia
Marek Wasilewski, wtasciciel, Pro4Media

{: Dostawca - catering
Konrad Nadobnik, dyrektor cateringu, Belvedere
Catering by Design

+ Open
Magdalena Sroka, wiceprezydent Krakowa

MP Power Venue

‘\': Kategoria: Event Venue
Dworek Goscinny w Szczawnicy

+ Kategoria: Kongres Venue
Centrum Kongresowe ICE Krakéw

Kategoria: Outdoor Venue
Bonifacio Spa & Sport Resort, Kepa, k..Sochocina

Kategoria: Multi Venue
Stadion Legii Warszawa

Kreatywny Roku Branzy Eventowej

‘t: Kreatywny Roku Branzy Eventowej 2014
Sebastian Wasinski, creative director, Orchidea Group

{: Mtody Kreatywny Branzy Eventowej 2014
Dagmara Nurzynska, Uniwersytet Kardynata
Wyszynskiego w Warszawie

UEF- H!i-sHT

Przewodniczqca Jury MP Power Awards, Edyta Brykata (Noble Concierge) podsumowuje trzecig edycje wydarzenia
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Akcje CSR: ,,Ksigzka oddana - rados¢
przekazana” i ,Obiegnij Narodowy".

Merytorycznym spotkaniom podczas trzeciej
edycji Meetings Week Poland towarzyszyly
akcje CSR:  ,Ksigzka oddana - radosé
przekazana" oraz ,Obiegnij Narodowy".

Jej celem byto zebranie ksigzek na potrzeby

doméw dziecka. Zebrano ponad 200 ksigzek.
Akcja prowadzona byta przez caty czas trwania
Meetings Week Poland.

Uczestnicy polskiego rynku spotkan coraz wiekszg
uwage poswiecajg spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu i zrGwnowazonemu rozwojowi.

Podazajac za ideg wsparcia innych spotecznosci,
cztonkowie Studenckiego Kofta Naukowego ,2B”
Turystyki Biznesowej Grupy Uczelni Vistula
kolejny raz zaprosili wszystkich uczestnikow MWP
do wziecia udziatu w inicjatywie zorganizowania
podczas wydarzenia Meetings Week Poland 2015
akcji CSR pt. ,Ksigzka oddana - rados¢
przekazana”.

Tradycyjnie juz branza spotkata sie w dniu
organizacji spotkan: MPI i Future Leadrs Forum
by wspoélnie biega¢, wspierajgc tym samym

edukacje  miodych ludzi, ktérzy tej pomocy
potrzebuja.
\A
’2 ﬁ
_
S

Po raz kolejny reprezentanci branzy spotkan
i studenci obiegli Narodowy w szczytnym celu.
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KAMPANIA MEDIALNA - RAPORT

Meetings Week Poland 2015 w mediach

Analiza dotyczaca promocji w mediach obejmuje Dotgczono rowniez monitoring biura
okres od stycznia do lipca. 2015. Zostata ds. komunikacji dotyczacy realizacji zobowigzan
przeprowadzona przede @ wszystkim  dzieki medidow partnerskich oraz informacje wysytane
wykorzystaniu narzedzia do monitoringu medidéw przez stowarzyszenia w ramach wiasnej
online oraz social mediéw Partnera MWP - komunikacji.

Brand24.pl.

Do grona Patronéw Medialnych dotaczyli w tym roku:

Mahwmkpo LAND 201

PATRONI MEDIALNI:

PATRONATBRANZOWY: MICE Poland

THE WARSAW

ramap \OI0) BRIEF Tryste

Business Malychi Srednich konferenc;e.pl i
Traveller ViSPaiiins — Fefomeas Jonfegrges! Konforenciecom

Rynek IR T
Riycony UIUARUVARN . ruersrvia .2
T IHFG PL
Miejscakonferencyjne.pl whiznehiiwt‘.pl EVE':;S;‘{(‘Z >

S’[refﬁ_[&/\[l}(‘jﬁ.p[ E ﬁ[wémwg




Meekings Week P O L AN D 2015

W ramach kampanii informacyjnej z biura
ds. komunikacji wyszty nastepujace
informacje prasowe:

‘\': Ruszyta rejestracja na Meetings Week
Poland - z datg 26.01.2015
- dedykowana mediom branzowym

‘\l: Meetings Week Poland - Tydzieh spotkan
branzy eventowej - z datg 02.02.2015
- dedykowana mediom informacyjnym,
branzowym i marketingowym

‘\': Akcje towarzyszace Meetings  Week
Poland -z datg 11.03.2015

‘t: Meetings Week Polska 2015: Przemyst
spotkan to branza warta uwagi i inwestycji
-zdatg 20.05.2015

Na potrzeby promocji stworzono dwa filmy
wideo zrealizowane przez Partnera MWP
- IS.TV Services

‘\': Zapowiedz - 11.03.2015
https://www.youtube.com/watch?v=0i4i|Quf5
Ug

‘\': Relacja - 13.05.2015

https://www.youtube.com/watch?v=HhfBIBW
AcOU

Meetings Week Poland 2015 w mediach

patronackich

Analiza mediow online i social mediéow na
podstawie monitoringu Brand24

521 0

Najaktywniejsze strony

O o .

Facebook

Mikroblogi

18

facebook com twittercom skkp.org.p

Najaktywniejsze kategorie

Najbardzie] wptywowi

G ® [ ] @ @ &
233 W mmwEE
190

Najbardziej aktywni

& @ ® @ @ &
S mom m o m m W
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Wyniki wg kategorii

\
ﬂ Facebook ﬁ Blogi ; ﬁ Video ‘@ Foto ' o e
B 57 wiobion
y Mikroblogi @ Forum : Hn_l_-} Newsy K: Inne I o o

508 255 253

58 38 47409
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Najbardziej wptywowe strony Najaktywniejsze strony
. 190
1 app.getresponse.com 1 facebook.com
) ) 2 twitter.com 43
2 rp.p
pot.gov.p 15
krakow.pl
4 skkp.org.p 15
4 brief.pl
konferencje.p 14
businesstraveller.pl
app.getresponse.com 14
kluczdokariery.pl
7 plus.google.com 13
7 msport.gov.p
strefamice.pl 1
80sec.info
brief.pl 1
e-hotelarz.pl 1

10 poland-convention.pl

10 konferencje.pl

Najaktywniejsi autorzy Social Media Wptyw autoréw Social Media

. 523 19
MICE Poland [ £ B et ] 9.983% 4733

ﬂ Sofia Pakulska n 433 2 : Polska Organizacja Turystyczna 'i 9.901% 4694
t Justyna Skubis 'i 277 1 ®  Uczelnia Vistula - obecnie n 9.370% 4442
J konferencje.p n 1 ’ : ICE Krakow - Congress Centre 'i 8.180% 3878
n Wojciech Liszka n &3 i _& Olga Krzemiriska-Zasadzka ﬁ 6.942% 3291
b WojciechLiszka 114 8 P MectingPlannerpl § 5.288% 2507
E MeetingPlanner.pl n 2388 7 .; konferencje.p n 5.050% 2394

MP1 Poland Club n 8az ¢ @  Polskie Stronnictwo Ludowe, n 3.461% 1641
o konferencjePL 384 6 ¢ MICE Poland 'i 3.143% 1490
Anna Nowakowska n 20 ] sas  Marketing Automation "i 2.980% 1413
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Meetings Week Poland 2015 w mediach
przyktady publikacji
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Ruszyla rejestracja na Meetings Week Poland 2015
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@ MeetingPlanner.pl
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MEETINGS WEEX POLAND STOWARZYSZENIA

Meetings Week Poland wyznacza kierun

Piet dnl wypelnionych wyldadami, prelekejami | warsztataml, Kaddy dden prrygolowany przez lnne stowarzyszenie | kakdy

dotykajgcy innych, istotnych dia polsidego przemysiu spotkan zagadnien. Trzecia edycja Meelings Week Poland ceszyla sig dutym
minteresowaniem calej branty, pojawito sig wiele 0stb uczestniczacych w wydarzenlu po raz pherwszy.
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Wojciech Liszka: Perspektywy sa bardzo
dobre

Zadaniem Meetings Week Poland i branzy jest podnoszenie kwalifikacji, przygotowanie do
obstugi wydarzen o réinej specyfice oraz konsolidacja i budowanie wspétpracy. Rozmowa
z Wojciechem Liszkq, prezesem MPI Poland, inicjatorem Meetings Week Poland.

Wszyscy organizujemy sesje edukacyjne, wspéine
dziatania - mialy pomoéc wykorzysta¢ synergie
promaogji i zwrocic uwage mediéw
pozabranzowych na przemyst spotkan.

Aktualnie MWP stat sie platformg, za pomoca
ktérej rézne podmioty moga realizowa¢ swoje
bardzo réznorodne cele. Stajac sie najwiekszym
wydarzeniem naszej branzy w Polsce, Meetings
Week Poland jest sie juz nie tylko narzedziem
edukacji branzy. To réwniez miejsce wymiany
pogladéw, ktéremu nie tylko przygladaja sie, ale
rowniez. w ktérym uczestniczg -przedstawiciele
wiadz. Niesie to za sobg mozliwosci wptywania na
ksztattowanie pozycji naszej branzy i pozyskiwania
budzetéw na promocje i rozwéj. MWP to réwniez
niepowtarzalna mozliwo$¢ nawigzania kontaktu
z ponad tysigcem uczestnikéw tygodnia spotkan,
szansa na wytapanie najwiekszych talentéw
sposrod grona Future Leaders Forum czy wreszcie
moment wyrdznienia najjasniej btyszczacych
gwiazd naszej branzy podczas gali MP Power
Awards.

Skgd pomyst na to, aby taki projekt zrealizowac?
Czy tego typu inicjatywy majg juz na swiecie
swojq tradycje?

Meetings Week Poland - na czym polega idea
tego przedsiewziecia, bo sama nazwa wydaje sie
by¢ bardzo pojemna?

Ponad trzy lata temu dyskutowatem z Piotrem
Wilczkiem  z  Stowarzyszenia Konferencje
i Kongresy w Polsce (Piotr Wilczek byt woéwczas
prezesem SKKP) na temat idei wspdlnego
przedsiewziecia stowarzyszen branzowych:.

Idea jest pojemna. Meetings Week w pierwotnej
formie miat by¢ porozumieniem marketingowym
czterech najwiekszych stowarzyszen branzy
spotkan.
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Piotr _miat ~pomyst = organizacji kongresu
stowarzyszen, w ktory ‘moglibysmy sie wspdlnie
zaangazowac. Natomiast éwczesna cztonkini MPI
Poland Katarzyna Bobowska zwrécita uwage na
podejmowane w innych branzach dziatania
zwigzane z organizacjg tygodni branzowych. Nie
inspirowaliSmy  sie  innymi. wydarzeniami
funkcjonujgcymi w naszej branzy. Natomiast
udato sie potaczy¢ kilka faktéw
i zapali¢ partneréow do wspoétpracy. Tak wtasnie
narodzit sie Meetings Week Poland (pierwotnie
majacy sie nazywa¢ Meetings Week MPI| Poland).

Oferta tygodnia spotkan kierowana jest nie
tylko do branzy spotkan. Co daje uczestnictwo
w tym przedsiewzieciu?

Tematyka konferencji co roku  jest bardzo
réznorodna. Mozna znalezc inspiracje
i warsztatowe rozwigzania dotyczgce zaréwno
réoznych aspektéw organizacji wydarzen, istoty

motywacji i incentive travel, przygotowania
obiektéw pod katem realizacji konferencji
i wspoétpracy z branza, kwestii dotyczacych

ryzyka, bezpieczenstwa, konstruowania
budzetéw, jak i ogdlne zagadnienia dotyczace
promocji i = wspotpracy.  Prelegenci to
przedstawiciele miedzynarodowych firm
i instytucji, trenerzy, praktycy. MWP to z jednej
strony zrédto wiedzy, z drugiej wymiany opinii,
ale to takze mozliwosci biznesowe.

Tworzgc MWP bytes prezesem MPI Poland,
polskiego  klubu  Meeting  Professionals
International, jak wspomniates, MWP to
wspdlna praca czterech stowarzyszen. Branza
spotkan ma zatem silng reprezentacje w postaci
réznych organizacji. Z czego to wynika?

Gdy zaczynaliSmy dziatania wokét MPI Poland
w 2008 roku, jedyna ofertg stowarzyszeniowg dla
naszej branzy dostepna na rynku byto SKKP.

MPI wniosto swiezy powiew, miedzynarodowy
brand i know-how, z czasem jednak okazato sie,
ze jest miejsce dla wiekszej liczby organizacji
0 waskich specjalizacjach zwigzanych z eventami
czy imprezami typu incentive.

To wyraz rosngcej dojrzatosci naszej branzy
i naszego rynku. Podejrzewam, ze w najblizszych
latach pojawig sie kolejne organizacje i jesli okaza
sie wystarczajgco silne, zaprosimy je do MWP.

Czyli rynek cafy czas sie jednoczesnie rozwija
i definiuje. Czy mozina powiedzie¢, ze MWP
stanowi rodzaj barometru sektora spotkan
w Polsce?

Mysle, ze to bardzo dobre okreslenie. Szczegdlnie
gdy na tydzieh przez tegorocznym MWP zostato
nam tylko 20 proc. wolnych miejsc w salach
konferencyjnych.

To znaczny wzrost w stosunku do ubiegtego roku
wskazujacy na zwiekszone zapotrzebowanie na
edukacje zwigzang bezposrednio ze spotkaniami.

To réwniez sygnat, ze ludzie maja wiekszg
potrzebe stowarzyszania sie i nawigzywania
relacji. Poznawania klientdw ale réwniez

konkurentéw i potencjalnych partneréw.
Reprezentowane przeze mnie stowarzyszenie MPI

Poland osiggneto wielki sukces i niemal
40-proc. wzrost liczby cztonkéw ~w trakcie
ostatniego roku. Duza cze$¢ -z nich bedzie

uczestniczy¢ w spotkaniach MWP.

A jaki jest kontekst miedzynarodowy? Gdyby
w  kilku  punktach  podsumowac¢  stan
miedzynarodowego sektora spotkan, to ktére
wyznaczniki bytyby najwazniejsze?

Rynek spotkan w Europie i USA sie rozwija, ale
rynek stowarzyszen branzowych sie kurczy. Stat
sie juz niemal nasycony oferta, a ludzie szukajg
nowych form nawigzywania kontaktow
i edukacji online.

W Polsce rynek stowarzyszen i spotkan face to
face rosnie i spodziewam sie dalszego wzrostu
przez kolejne kilka lat. Mysle, ze wynika to
z dotychczasowego braku wysokiej jakosci oferty
i wyraznej wartosci dodanej, jakg uczestnicy
otrzymujg w-. kontekscie swojego rozwoju
osobistego i profesjonalnego. To, co na zachodzie
zostato juz przez wielu wyeksploatowane,
tu wtasnie daje teraz potezne mozliwosci.




Meekings Week P O L AN D 2015

Wobec tego, jakie wyzwania stojg przed
twércami MWP | 'przed polskg branzq
generalnie.

szanse
infrastrukturze
oraz

Polska  wykorzystuje
zmianami  w
i eventowej

zwigzane ze
komunikacyjne;j
efekty promocji Polski

zrealizowanej z sukcesem w ostatnich latach. To
sprawia, ze liczba spotkann odbywajgcych sie
w naszym kraju rosnie i bedzie rosng¢ jeszcze
szybciej.

| musimy by¢ przygotowani do ich obstugi na
poziomie nie nizszym niz w Londynie czy Nowym
Jorku.

Zadaniem MWP i branzy jest podnoszenie swoich
kwalifikacji, przygotowanie do obstugi wydarzen

0 roznej. specyfice. i konsolidacja. Réwniez
umiejetnos¢ wspotpracy jest obszarem, nad
ktorego przetamaniem  musimy pracowac.

Perspektywy sg jednak bardzo dobre.
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Tom Huston: Przemyst spotkan zmienia

Swiat

Tom Hulton, dyrektor Grupy IMEX ds.
z Juliuszem Ktosowskim z The Warsaw Voice.

-

Co sprawia, ze przemyst spotkan jest tak istotny
zarowno dla gospodarki poszczegdlnych krajow,
jak i catego swiata? Jaka jest, wedtug Pana, rola
tej branzy w obecnych czasach?

Trudno przeceni¢ znaczenie profesjonalnie
zorganizowanych konferencji, kongresoéw i tym
podobnych spotkan branzowych i biznesowych,
niezaleznie od ich wielkosci.

Przemyst  spotkan w _ sposéb  zaréwno
bezposredni, jak i posredni sprzyja zatrudnieniu,

miedzynarodowych relacji, w rozmowie

pobudza handel, napedza eksport, promuje
kreatywnos¢ w przedsiebiorstwach, a takze
przyczynia sie do popularyzacji wiedzy i rozwoju
kultury.

Spotkania to kluczowy element naszej kultury
i cywilizacji, @ zatem branza spotkann ma w skali
globalnej i lokalnej bardzo wazng role do
odegrania. Zacznijmy od tworzonych przez te
branze miejsc pracy. W Stanach Zjednoczonych w
roku 2012 byto ich prawie dwa miliony. Udziat
przemystu spotkan w amerykanskim produkcie
narodowym brutto wyniost wtedy tgcznie ok. 115
miliardéw dolaréw, a do budzetu z tytutu
podatkéw wptyneto ok. 28 miliardéw.

Przemyst. spotkan przynosi znaczne dochody
i“‘napedza gospodarke. Postuze sie tu innym
przyktadem, tym razem z Europy. Europejski
Kongres Kardiologiczny, zorganizowany w Wiedniu
w 2008 roku, zgromadzit 33 tys. delegatéw
z catego Swiata. tacznie dato to 153 tys. noclegdw.
Potowa delegatow korzystata z wiedenskiej
komunikacji publicznej, a kazdy z uczestnikéw
wydawat kilkaset euro dzienne. Wptywy, jakie
kongres przyniést miastu, oszacowano na 5,4
milionéw euro, a catkowity jego wktad w produkt
narodowy brutto Austrii to 106 milionéw euro.
A mowimy tu tylko o jednym kongresie. Moze
i duzym, ale zaledwie jednym. Przy odpowiedniej
liczbie mniejszych konferencji, wyniki bytyby (i s3)
réwniez bardzo atrakcyjne. | w tym wiasnie tkwi
wielki potencjat Polski.

Czyli, Panskim zdaniem, w Polsce nadal brak
odpowiedniej infrastruktury na organizacje tak
wielkich spotkan, jak chocby to w Wiedniu?
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Z pewnoscig jestescie w stanie organizowad
catkiem spore imprezy, jednakze zauwazytem, ze
infrastruktura niektérych polskich miast jest
szczegoblnie dobrze przygotowana na organizacje
spotkan  matych i $rednich, takich na
maksymalnie tysigc, kilka tysiecy uczestnikdw.

To bardzo korzystna sytuacja, bo spotkania do
tysigca uczestnikéw stanowig wiekszg czes¢ tego
rynku; to generalnie podstawa tej branzy.

Dla przyktadu, takie spotkania-na mniejszg skale
to az 64 proc. rynku w Wielkiej Brytanii, a jest to
rynek, gdzie catkowity udziat przemystu spotkan
w PNB wyniést w roku 2011 ok. 58 miliardow
funtéw, co przetozyto sie na 2,9 proc. catego
PNB. Branza spotkan w Wielkiej Brytanii daje 500
tys. miejsc pracy, czyli dwa razy wiecej niz branza
telekomunikacyjna.

Aby umoiliwié rozwdj przemystu spotkan,
Polska musi przyciggaé wiecej
miedzynarodowych imprez, a to wymaga
promogji polskich miast jako gospodarzy takich
wydarzeni.  Problemem  jest tu  brak
odpowiednich srodkéw na takg promocje. Czy
mogtby Pan wskazaé jakis sposéb, by temu
zaradzic?

Dobrym pomystem jest czerpanie z doswiadczen
miedzynarodowych. Mozna, na  przyktad,
rozwazy¢ wprowadzenie jakiejs formy lokalnej
optaty noclegowej czy turystycznej, jakkolwiek by
tego nie nazwac. Spora czes¢ krajow i miast-
gospodarzy spotkah czerpie korzysci z takich
optat. Méwimy tu o sytuacji,~w ktorej kazdy

odwiedzajacy dang lokalizacje 'wnosi pewng
niewielkg optate na rzecz miejscowych
produktéw turystycznych. Jezeli takim

produktem jest przemyst spotkan, to fundusze te
sg inwestowane w te wiasnie dziedzine, w tym
w marketing. Takie rozwigzanie jest bardzo
popularne cho¢by w Stanach Zjednoczonych,
gdzie postuguje sie nim prawie kazde miasto,
w ktérym organizowane sg kongresy. Takie
optaty sg takze bardzo popularne w Europie
i korzystajg z nich Wieden, Amsterdam oraz
wiele uznanych miast-gospodarzy z Wielkiej
Brytanii, Francji, Niemiec, Hiszpanii i innych
krajow.

Niektore miasta pokrywajg potowe lub nawet
wiekszg cze$¢ swoich wydatkdw na marketing
z funduszy pochodzacych z optaty noclegowe;.
Warto by¢ moze zastanowi¢ sie takze nad
wsparciem przemystu spotkan w formie subwencji
lub innej pomocy finansowej ze strony parnstwa.
Co$ takiego z pewnoscia pomogtoby polskim
przedsiebiorstwom z tego sektora konkurowa¢ na
scenie miedzynarodowe;.

Obecnie trudno oczekiwac sukceséw
w organizowaniu miedzynarodowych imprez
w nowym miejscu w sytuacji, gdy brakuje wsparcia
ze strony samorzadu, wiadz miasta czy
administracji rzadowej. Subwencje to delikatna
i mocno dyskutowana sprawa, ale one naprawde
zapewniajg znaczng stope zwrotu: inwestycji i to
w sposob catkowicie transparentny. A to bardzo
wazne.

Czescig IMEX, wiodgcej miedzynarodowej imprezy
branzy spotkan odbywajqgcej sie co roku we
Frankfurcie nad Menem, jest Forum Politykow.
Jego popularnosé wsrod przedstawicieli rzgdéw
z cafego sSwiata stale wzrasta. Pan jest
odpowiedzialny za Forum i jego rozwdj. Co to
wydarzenie daje swoim uczestnikom?

Forum to miejsce, gdzie przedstawiciele
samorzgdéw, prezydenci miast i politycy moga
nawigzywac liczne kontakty miedzynarodowe,
majg wiele okazji do spotkan i rozmow z innymi
politykami oraz do zdobywania wiedzy na temat
przemystu spotkan oraz tego, jak branza ta jest
rozwijana gdzie indziej. Co wazne, wiedza ta
pochodzi gtéwnie z miast, ktére odniosty sukces w
tej materii, a nie od teoretykéw czy pracownikéw
naukowych. W ramach Forum  Politykow
prezentowanych jest wiele studidow przypadkdéw
miast, ktorym sie udato, wymienia sie informacje
na temat wpltywu przemystu spotkan na
gospodarke i spoteczehstwo takich miast. | to jest
wilasnie najwazniejsza sprawa dla politykdw
i wlodarzy miast - aby w rzeczywisty sposob
pobudza¢ rozwdj miast, lokalnych spotecznosci
oraz zycia kulturalnego i spotecznego poprzez
rozwdj przemystu spotkan i zapewnienie miastu
lepszej rozpoznawalnosci na arenie

miedzynarodowe;.
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MEETINGS WEEK POLAND 2016 - zapraszamy

czwarta edycja najwiekszego wydarzenia  skupiajgcego branze spotkan

w Polsce, 14 - 18 marca, Expo XXl Warszawa
- s 7

Organizatorzy: Partner strategiczny:
Stowarzyszenie Branzy Eventowej (koordynator  Ministerstwo Sportu i Turystyki
MWP 2016), MPI Poland, Stowarzyszenie

»Konferencje i Kongresy w Polsce”,

Stowarzyszenie Organizatorow Incentive Travel,

Poland Convention Bureau POT, Szkota Gtéwna

Turystyki i Rekreacji, The Warsaw Voice

i MeetingPlanner.pl.
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